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RESUMO

Esse trabalho teve por objetivo analisar a participacdo dos jovens dos grupos catélicos da
cidade de Cascavel no contexto das finangas familiares. Trata-se de uma pesquisa descritiva
com analise bibliografica e de campo. A coleta dos dados primarios se deu por meio de um
questionario estruturado, com perguntas abertas e fechadas e utilizou-se estatistica descritiva
para o tratamento dos mesmos. Os resultados foram analisados qualitativamente. A partir dai,
observou-se que o perfil socioecondmico dos jovens pesquisados caracteriza-se em sua grande
maioria por uma faixa etria que vai dos 16 aos 19 anos, de sexo feminino, residentes no
bairro Jardim Universitario, membros de familias compostas por 4 pessoas, solteiros, cursam
0 ensino superior, trabalham com carteira de trabalho assinada e possuem uma renda mensal
de um sal&rio minimo. Quanto ao planejamento em ambito familiar, os resultados apontaram
que 43,04% das familias constroem um orcamento, predominantemente feito pelos pais ou
responsaveis da casa, e ainda assim a maioria dos jovens disseram que seus familiares
consomem 0 que € necessario para 0 momento e realizam transa¢des tanto a vista como a
prazo. Em 40,82% das familias somente os responsaveis possuem cartdo de crédito e em sua
grande maioria nenhum de seus membros encontra-se em situacdo de endividamento ou
inadimpléncia. Da juventude pesquisada, 48,10% afirmaram contribuir com o pagamento das
despesas familiares, e para tal abrem méo de até 10% de sua renda. No que diz respeito aos
jovens gue ndo pagam nenhuma conta de sua familia, a maioria deles so realiza poupanca
guando héa sobras de recursos ap0s 0 consumo, sendo o destino de sua renda principalmente
para fins educacionais, como pagamento da mensalidade da faculdade e a realizacdo de
cursos. A maior parte dos entrevistados afirmou ter adquirido seus conhecimentos financeiros
por meio de aprendizados com a sua familia e disse ndo se preocupar em reservar fundos para
aposentar-se. Ja sobre o nivel de educacdo financeira, a maioria dos entrevistados acertou
33,54% das questbes e disseram sentir-se razoavelmente seguro para gerir suas financas.
Conclui-se que a

a juventude estudada em sua grande maioria participa do contexto financeiro familiar no
sentido de responsabilizar-se pelo pagamento de despesas da residéncia, exerce influéncia nas
decisdes financeiras familiares, mas ainda n&do colabora na construcdo do orgamento
domestico.

Palavras-chave: educagdo financeira, juventude, familias, grupos catélicos de Cascavel-PR.
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1 INTRODUCAO

As transformacdes socioecondmicas que atingiram o Brasil a partir dos anos 2000,
como a diminuicdo do desemprego, a mobilidade social, 0 aumento do consumo e da oferta de
crédito,
evidenciam o fato de que as pessoas necessitam saber lidar com um ndmero crescente de
informacdes e instrumentos financeiros, os quais produzem impactos sobre suas decisoes
presentes e futuras na gestdo dos recursos disponiveis as familias. Soma-se a isto, o crescente
apelo ao imediatismo e ao consumo como parte preponderante do sistema capitalista em
vigor, que reforcam a importancia de uma populacdo dotada de discernimento para realizagdo
de suas escolhas na busca de uma relagdo mais saudavel com o dinheiro. E nesse sentido que
a educacdo financeira se faz importante como um dos conhecimentos necessarios para vida
em sociedade e para o equilibrio das financas ao longo do tempo (PRADO; FAMA, 2016).

Os estudos a respeito da educacdo e planejamento financeiro vém ganhando destaque
tanto em ambito internacional, quanto no Brasil. O interesse dos pesquisadores nessa
tematica, pauta-se no reconhecimento de contribui¢fes desse contetido para promover maior
qualidade de vida nas familias e na sociedade como um todo, a partir da tomada de decisfes
econbmicas e financeiras mais coerentes (BRITO et al., 2012).

No Brasil, as limitagdes quanto ao entendimento sobre as questdes econdmicas e a
caréncia de planejamento financeiro ficam evidentes com dados levantados na Pesquisa de
Orcamentos Familiares (POF) realizada pelo IBGE (2010), onde 75% dos brasileiros tém
alguma dificuldade para finalizar o més com a sua renda.

A Educacéo financeira trata-se, portanto, de um processo por meio do qual os agentes
econbémicos, como 0s consumidores e investidores, aprimoram 0 seu conhecimento em
relacdo aos conceitos financeiros. Nesse sentido, deve desenvolver-se a consciéncia das
oportunidades e riscos acerca das finangas ao se realizar determinada escolha e a maneira de
como proceder para decidir de forma mais consciente, responsavel e saudavel (OCDE,
2005a).

Dessa maneira, a educagéo financeira ao despertar para a importancia do planejamento
familiar auxilia na tarefa de adequar a renda da familia as suas necessidades, a identificar os
gastos supérfluos, a organizar as compras e 0s investimentos futuros, permitindo assim que as
pessoas consigam atingir suas metas, objetivos e, ainda, enfrentar circunstanciais dificuldades
financeiras (HALLES; SOKOLOWSKI; HILGEMBERG, 2008).



Diante disso, é importante salientar as mudancgas socioecondmicas que ocorreram no
Brasil nos anos 2000. De acordo com o IBGE (2010), durante esse periodo o crescimento
econémico anual apresentou uma taxa média superior a 3,5%, houve uma crescente concessdo
de credito as pessoas fisicas e 0 consequente alcance por parte de milhdes de brasileiros, a um
padrdo de consumo até entdo inacessivel. Também ocorreu nesse intervalo, o aumento da
demanda por outros servigos financeiros como os dispostos pelo mercado de capitais, 0s
seguros, a previdéncia complementar, a capitalizacdo, entre outros.

Apbs uma década de crescimento significativo da economia, de uma ascensdo
econdmica vivenciada pela populacéo brasileira e de fortes incentivos ao consumo, o Brasil
atravessou uma forte recessdo que se iniciou em 2014, alcancando uma alta taxa de
desemprego, fatos que alteraram a configuracdo das familias no que diz respeito a necessidade
de que um namero maior de seus membros busque prover renda. Soma-se a isso, conforme
salienta Marques (2012), as mudangas na estrutura das familias brasileiras, como a queda no
namero de seus integrantes, a paternidade tardia, a necessidade de que pai, mée e até mesmo
os filhos ingressem no mercado de trabalho, modificou o papel exercido pelos jovens no que
diz respeito a participacao nas decisdes financeiras na esfera familiar.

Vale acrescentar, nesse contexto, que, quando as questdes pertinentes ao planejamento
financeiro séo tratadas em ambiente familiar, costumam existir conflitos, tendo em vista que
comumente as pessoas que configuram uma mesma familia encontram-se em diferentes etapas
de sua vida, possuindo valores, motivacfes, necessidades e prioridades distintas (PRADO,
2015). Tais conflitos se mostram mais evidentes diante de uma sociedade de consumo
imediato e em uma economia inserida em um contexto de restricdo ao crédito, desemprego e
recessao.

Diante desse quadro de modificacdes econdmicas e sociais que atingem as familias
do Brasil, o0 comportamento do jovem quanto as finangas familiares sofreu alteracGes. De
acordo com pesquisa realizada pelo Servigo de Protecdo ao Crédito (SPC Brasil) e pela
Confederacdo Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL) em outubro de 2016 com jovens entre
18 e 30 anos nas 27 capitais do pais, oito em cada dez jovens brasileiros (82%), contribuem
para as despesas financeiras da familia, sendo que 27% dos mesmos sdo 0s principais
responsaveis pela composicao da renda familiar (SPC, 2017).

No que diz respeito ao conhecimento desse jovem para lidar com as responsabilidades
referentes as questdes financeiras, segundo a pesquisa “Comportamento dos jovens brasileiros
frente ao uso do dinheiro e das finangas pessoais”, realizada pelo SPC e pelo CNDL também

em outubro de 2016, a maioria dos jovens declara possuir conhecimento sobre o seu



orcamento pessoal (91,4% dos pesquisados garantem saber o valor de suas contas basicas)
mas ainda assim, a cada dez entrevistados, trés ndo realizam controle financeiro (SPC, 2017).
O mesmo levantamento mapeou ainda o perfil de consumo e as despesas dos jovens sendo
elas: gastos com alimentacdo (65,2%), TV a cabo e/ou Internet (50,%), contas de servicos
basicos, como &gua e luz (39,0%) e gastos com telefonia, fixa ou mével (37,4%). Quanto as
formas de investimentos a poupanca € a mais comum entre os entrevistados (74,1%) com
larga vantagem sobre as outras modalidades: dolar (14,6%), fundos de renda fixa e fundo de
acles (14,4%) e previdéncia privada (13,8%). Por outro lado, 22,8% dos jovens ouvidos
garantem ndo possuir nenhum dos investimentos citados.

Nesse sentido, com o intuito de observar se essa realidade nacional estd presente
também no contexto regional, esse trabalho procurou identificar qual a relagdo que os jovens
da cidade de Cascavel-PR estabelecem com as financas de sua familia. Considerando o fato
de que a juventude procura reunir-se em grupos para estreitar lacos sociais, optou-se pela
analise dos jovens participantes de movimentos e pastorais da Igreja Catolica, tendo em vista
a diversidade social, de renda e de idade constatada nos mesmos e devido ao fato deles
estarem distribuidos em diferentes regiées do municipio.

Diante do exposto, e considerando a necessidade do desenvolvimento de discussdes a
respeito da educacdo financeira no Brasil, a problematica dessa pesquisa pauta-se no seguinte
questionamento: qual a participacdo dos jovens de grupos Catélicos de Cascavel no

planejamento das financas da familia?

1.1 Objetivos
Analisar a participacdo dos jovens dos grupos catolicos da cidade de Cascavel no contexto das

financas de suas familias.

Especificos:
a) ldentificar o perfil socioecondmico dos jovens em questéo.
b) Evidenciar a estrutura dos gastos, crédito, endividamento e planejamento em ambito
familiar.

c) Verificar o nivel de conhecimento financeiro dos jovens pesquisados.






2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 Educacéo Financeira

A palavra “educagao” tem suas origens a partir de termos latinos como por exemplo o
verbo educare e educere. O primeiro tem por significado a acdo de criar, amamentar e
alimentar, enquanto o segundo indica conduzir, no sentido de usar a for¢a. Sendo assim, pode-
se extrair da palavra educar uma ideia que conduz a definicdo de ensino, de algo que leva ao
crescimento de um individuo (SAMPAIO; SANTOS; MESQUISA, 2002).

De acordo com Ferreira (1999), a educacéo trata-se de um processo que visa promover
0 desenvolvimento das capacidades fisicas, intelectuais e morais do ser humano por
intermédio de métodos préprios, com o objetivo de lhe proporcionar melhor integracéo social.
Verifica-se, portanto, que a educacdo devera ser continua, isto €, um processo em constante
construcgéo.

No que diz respeito a defini¢do de financas, o mesmo autor afirma que ela consiste no
estudo que trata das maneiras de se administrar recursos financeiros, ou ainda, que ela indica
0 estado econémico de um pais, instituicdo ou individuo. J& Gitman (2004, p.4) atesta que as
finangas sdao “a arte e ciéncia da gestdo do dinheiro”.

A educacdo quando voltada a area de financas é definida por Rocha (2013, p.13) como
“o conhecimento de termos financeiros, de praticas, de normas e daquilo que é necessario a
compreensdo e execucdo de atividades relacionadas ao uso do dinheiro”. Dessa maneira, a
educacéo financeira reflete-se na gestéo dos recursos financeiros.

Oliveira et al. (2014) afirmam que embora o desenvolvimento de estudos e teorias
mais complexos a respeito das finangas seja recente, as preocupagdes acerca dos aspectos
financeiros podem ser observadas ainda na Antiguidade, nos escritos de filésofos e
pensadores como Aristoteles. Logo, ainda antes da existéncia do termo “educacédo financeira”
as sociedades ja apresentavam discussGes sobre o consumo, 0 apego ao dinheiro e outras
guestdes pertinentes ao estudo do campo financeiro.

A origem da palavra economia, por exemplo, vem das expressdes gregas: oikos (que
significa casa, habitacdo, residéncia) e nomos (maneira, costume, norma, lei, estatuto),
portanto, define-se economia como “ordenagio/administragdo/dire¢io da casa” (PABON,

1967).



J& a tematica “educacdo financeira” propriamente dita, tem as suas origens a medida
que se desenvolveram o sistema capitalista e as estruturas econdmicas e as instituicdes. O
surgimento de necessidades sob a forma de produtos e servicos de infinitas variedades,
aumentaram as dificuldades na gestdo dos recursos financeiros que as pessoas dispdem para
consumir, poupar, investir e usufruir de outros servigos. Diante disso, com vistas a solucionar
essas questdes acentuaram-se as discussoes a respeito da educacgéo financeira (FAVERI et al.,
2012).

A Organizacdo para Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico (2005) conceitua a
Educacdo Financeira como um processo por meio do qual os agentes econdmicos adquirem
conhecimentos e instrugdes sobre como tomar decisdes no que diz respeito as suas finangas,
tornando-se mais conscientes sobre riscos e oportunidades envolvidos nos processos
econémicos, e capazes de adotar medidas que melhorem o seu bem-estar financeiro. Salienta
ainda o mesmo documento, que a educacao financeira deve ser entendida como um processo
continuo e permanente, levando em consideracdo as mudancas que frequentemente ocorrem
nos mercados, as diferentes necessidades dos individuos em cada periodo de seu ciclo de vida
e as informacdes cada vez mais dispersas.

Sendo assim, de acordo com Pinheiro (2008), além de contribuir para que o0s
individuos e familias se organizem com suas financas e objetivos, a educacdo financeira
permite que um sistema econdmico possa se estabilizar a partir das decisdes de seus agentes,
no que tange ao que consumir ou ndo para garantir o equilibrio de suas contas.

A Estratégia Nacional de Educacdo Financeira — ENEF (2010) corrobora com a
definicdo do OCDE, afirmando que a educacdo financeira é instrumento para formacéo de
individuos comprometidos com o futuro e que, as orientagdes que dela advém contribuem na
consolidacdo de uma estrutura mais segura para o desenvolvimento de um pais, uma vez que
retornam para as pessoas por meio de servigos mais eficientes provenientes do Estado. A
partir dai se estabelece uma relacdo saudavel dos agentes econdmicos (partes) com o sistema

econdmico (todo).

2.2 A Educacéo Financeira no mundo e no Brasil

O tema “educacdo financeira” ganha destaque no mundo a medida que os servigos

financeiros se tornam mais complexos e que a escassez de conhecimentos sobre a area por



grande parcela da populacdo se evidencia. De acordo com Savoia, Saito e Santana (2007,
p.123), “nas ultimas duas décadas, trés forgas produziram mudancas fundamentais nas
relacbes econdmicas e sociopoliticas mundiais: a globalizacdo, o desenvolvimento
tecnologico e as alteragdes regulatorias e institucionais de carater neoliberal”. Tais
acontecimentos despertaram e acentuaram o0 interesse de estudiosos para o0 campo das
financas.

Quanto as experiéncias desenvolvidas no cenario internacional, 0s mesmos autores
afirmam que essas ocorrem em sua grande maioria em paises como os Estados Unidos e o
Reino Unido, a partir de inciativas voltadas ao meio académico, tanto em nivel médio, quanto
em nivel superior. Além disso, programas para instruir os cidaddos sobre assuntos como
crédito, poupanca e investimentos, com o uso de ferramentas como cartilhas, panfletos, sites e
divulgacdo da midia local também acontecem.

Tendo em vista a preocupacdo das nagdes com 0s aspectos inerentes a educacao
financeira, a Organizagdo para Cooperagio e Desenvolvimento Econdmico criou o “Financial
Education Project” com o objetivo de recomendar as nagdes-membro a implantacdo de
projetos para conscientizacdo econémico-financeira dos individuos e, posteriormente,
desenvolver técnicas que permitam a sua manutencéo (OCDE, 2005b).

A trajetdria que se observou para o desenvolvimento da educacdo financeira no Brasil
aconteceu de forma peculiar. Até os anos de 1990, o que se apresentava no pais sobre o
assunto, eram “dicas de investimento” em produtos do mercado financeiro (compra de titulos
dos bancos, de titulos publicos, acdes de empresas, entre outros), as quais se destinavam
principalmente as pessoas que ja possuiam uma quantia significativa de recursos. Nesse
momento, ndo havia agdes que induzissem a qualquer forma de poupanca, ou planejamento
financeiro (ARAUJO; CALIFE, 2013).

Os mesmos autores salientam que a preocupacéo tardia com os aspectos que envolvem
a educacdo financeira advém da instabilidade econémica presente no Brasil até o ano de 1994.
Durante esse periodo, outras questbes conjunturais da economia como altos indices de
inflacdo, disponibilidade baixa de crédito e falta de informagdes, impediam a formacéo de
uma cultura voltada ao planejamento financeiro, seja de curto ou de longo prazo.

Para Martins (2013), a tematica comegou a aparecer no Brasil, em decorréncia da
implementacdo do Plano Real e da estabilidade econdmica por ele oferecida. Em seguida, o
assunto ganhou espago nos meios de comunica¢do como por exemplo na Folha de S&o Paulo,
e entrou na agenda do Ministério Publico Federal através do Grupo de Trabalho Sistema

Financeiro Nacional da Terceira Camara de Coordenacdo e Revisdo. No ano de 2007, o



Governo Federal criou por meio do Grupo de Trabalho, um projeto nacional de Educacéo
Financeira, o qual envolve além de representantes do Estado, membros da iniciativa privada.
No ano de 2010, institui-se entdo via decreto 7.379/2010, a Estratégia Nacional de Educacéo
Financeira (ENEF), momento esse em que o0 tema assumiu a forma de politica de Estado.

A ENEF é formada por entidades publicas e privadas as quais tem por interesse a
promocdo da educacdo financeira. A sua governanga é realizada pelo Comité Nacional de
Educacao Financeira (CONEF), o qual é composto pelas seguintes entidades e organizacgoes:
Banco Central do Brasil, Comissdo de Valores Mobiliarios, Superintendéncia Nacional de
Previdéncia Complementar, Superintendéncia de Seguros Privados, Ministério da Justica e
Cidadania, Ministério da Educacdo, Ministério da Fazenda, Associacdo Brasileira das
Entidades dos Mercados Financeiros e de Capitais (ANBIMA), BMF&Bovespa,
Confederacdo Nacional das Empresas de Seguros Gerais, Previdéncia Privada e Vida, Saude
Suplementar e Capitalizacdo (CNseg), Federacdo Brasileira de Bancos (FEBRABAN).

No que diz respeito as diretrizes e objetivos da Estratégia Nacional de Educacao
Financeira, eles sdo realizados mediante gestdo centralizada e acBes descentralizadas.
Conforme o documento elaborado pelo Departamento de Educacdo Financeira do Banco
Central do Brasil, com a contribuicdo dos membros do CONEF em 2010, os programas de
educacéo financeira estruturam-se sob a forma de rede, sendo que cada agente tem um papel
especifico, sempre visando promover uma cultura de educacgdo financeira no pais para que as
pessoas possam ter maior acesso a informacdes financeiras e realizar escolhas mais coerentes.
Tudo isso, colabora para a constru¢do de um mercado financeiro mais solido e eficiente.

O mesmo documento salienta que o CONEF conta com o auxilio da Associacdo de
Educacdo Financeira do Brasil (AEF), a qual trata-se de uma instancia executiva da ENEF
que tem por responsabilidade “conceber, planejar, estruturar, desenvolver, implementar e
administrar iniciativas transversais” da mesma (BRASIL, 2010, p.9). A AEF-Brasil é
composta pela ANBIMA, FEBRABAN, CNSEG e BM&FBOVESPA e ndo possui fins
lucrativos, objetivando interac6es equilibradas entre os mercados e outros agentes envolvidos
No processo.

Os enfoques de trabalho da ENEF sdo trés: os programas voltados as criangas, a
juventude e aos adultos. O atendimento aos dois primeiros publicos, tem como foco, o
desenvolvimento de acdes em escolas de ensino fundamental e medio, a partir de orientacdes
do Ministério da Educacdo (MEC). Ja para alcangar o publico adulto, realizam-se parcerias
publico-privadas por meio de propostas como palestras, portais da internet, publicacGes,



seminarios, reunides regionais, competi¢cdes, campanhas de publicidade, cursos, programas de
TV, feiras, espacos culturais, entre outros (BRASIL, 2010).

De acordo com a Estratégia Nacional de Educacdo Financeira — ENEF (2013) e com
base em levantamentos de dados realizados e disponiveis no portal “vida e dinheiro”, entre
setembro e novembro de 2013, identificaram-se 803 inciativas relacionadas ao tema. Cerca de
70% dessas a¢des pertencem a iniciativa privada e ao setor publico. Na esfera publica foram
especificadas 73 iniciativas, e dessas, 77% provém da esfera federal, desenvolvidos por
instituicbes como o Banco Central do Brasil, a Comissdo de Valores Mobiliarios, a
Superintendéncia de Seguros Privados e os Ministérios da Fazenda e da Previdéncia.

A partir dessa pesquisa, 0 Mapeamento de Educacdo Financeira do Brasil (2013),
classificou quatro grupos de inciativas, sendo eles:

1. Educacdo Financeira para o futuro: compés 31% da amostra e dedica-se a atividades
para 0 ensino de criangas e jovens;

2. Democratizagdo da Educacdo Financeira: representou 25% dos pesquisados e nao
possui um publico-alvo especifico. Seu principal escopo é o ensino das principais
temaéticas financeiras.

3. Consultorias Especializadas: configurou 24% do universo mapeado. Suas acles
tratam-se da venda de consultorias e treinamentos financeiros.

4. Empresas Privadas com Foco no Mercado de Atuagéo: nesse grupo incluiu-se 20%
dos pesquisados. Os seus programas procuram qualificar o atendimento de seus
clientes e do mercado.

Esse mapeamento também identificou algumas oportunidades para o desenvolvimento
de acBes voltadas a educacdo financeira, como por exemplo, a execucdo de programas em
locais publico e de grande circulacdo de pessoal, com maior acesso aos cidaddos de baixa
renda, o incentivo de debates sobre a importancia das a¢6es de educagdo financeira e a criacdo
de indicadores para medir o resultado da adogdo das inciativas e, ainda, a associacdo da

implementacéo da educagdo financeira a questdes como a sustentabilidade, entre outras.

2. 3 Limites ao alcance da Educacéo Financeira: decisdes e a racionalidade econémica

A educacdo para as finangas configura-se como uma ferramenta importante para o

planejamento dos agentes econdmicos, a partir da qual espera-se alcancar maior qualidade de
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vida e a independéncia financeira. Entretanto, tal situacdo nem sempre é observada no
cotidiano tendo em vista a existéncia de fatores relacionados ao comportamento humano e a
questdes emocionais, 0s quais tornam-se limitadores ao alcance da educacao financeira pois
interferem na tomada de decisdo (GIROTTO, et al., 2016).

Tais limites sdo observados devido a subjetividade presente na utilizacdo do dinheiro,
uma vez que cada ser humano possui uma historia financeira, marcada por experiéncias que
atravessam geracoes e interferem nas atitudes em relacdo ao mesmo. Por isso, além do acesso
ao conhecimento de financas, os individuos necessitam identificar as razdes que os levam a
adotar determinados comportamentos autodestrutivos, e, partir dai encontrar novas formas de
lidar e decidir sobre aspectos financeiros (KLONTZ; KLONTZ, 2011).

A que se destacar, que as decisdes permeiam a vida de todas as pessoas, pois a todo
momento os individuos necessitam optar por algo e realizar escolhas, sejam elas simples ou
complexas. Mas em que consiste uma decisdo? Segundo o dicionario Aurélio, o termo
“decisdo” pode ser definido como: “l. Ato ou efeito de decidir; resolucdo; determinagao;
deliberacdo. 2. Sentenca, julgamento; 3. Desembaraco, disposicdo; coragem. 4. Capacidade de
decidir ”. De acordo com o mesmo autor, a “racionalidade” representa a aptiddo de expressar
a razdo, de agir com vistas a atingir finalidades anteriormente estabelecidas, sem sofrer a
interferéncia de acdes impulsivas ou emogoes.

No contexto econémico, Ferreira (2008) salienta que muitos autores consideram que
todas as decisdes tomadas por alguém s&o “econdmicas”, fato que ndo significa que as
mesmas sejam “financeiras”. I1sso significa que a todo instante 0 homem esta optando por
realizar alguma coisa em detrimento de outra, fato que caracteriza a propria ciéncia
econdmica como “a ciéncia da escolha”, entretanto, tais decisdes nem sempre envolvem
propriamente o dinheiro. As mesmas envolvem, além de outras variaveis importantes como o
tempo, as emogdes, sentimentos e outras carateristicas proprias da raga humana.

Dentro desse contexto, Girotto et al. (2016) afirmam que sob a Otica da racionalidade,
a tomada de decisao dos individuos é regrada pela maximizacdo da utilidade e do bem-estar,
porém, a natureza do ser humano abrange aspectos comportamentais e emocionais que
alteram as suas escolhas. A partir dai, ndo se pode afirmar que as atitudes racionais
predominem em toda decisdo de uma pessoa.

Toneto et al. (2006) salientam que as decisdes podem ser tomadas sob a “incerteza”,
isto é, quando ndo se pode estimar quais as suas possiveis consequéncias, €, sob o “risco”, o

gue ocorre quando o decisor conhece as possibilidades dos resultados que podera obter. Dessa
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maneira, a tomada de decisdo podera ser compreendida por meio de modelos que possam
determin-las.

De acordo com Hastie (2001), os modelos caracterizados como normativos,
perseguem a légica de maximizacdo da utilidade, ou seja, de que a todo momento um
individuo age com o objetivo de minimizar as situacdes que lhe sdo indesejadas. Ja os
modelos descritivos, observam as decisGes da perspectiva dos métodos de acdo do ser
humano, considerando fatores como a inacessibilidade as informacdes, as constantes
mudancas no ambiente em que ele esté inserido, bem como as suas limitacbes pessoais. E a
partir dessas observacOes, que surgem diversos estudos sobre a psicologia econdmica e a
economia comportamental.

Ferreira (2008) define a psicologia econbmica como uma area de conhecimento
situada entre o campo da economia e o0 da psicologia que trata do estudo do comportamento
econdmico dos agentes enquanto individuos e instituicdes.

A mesma autora salienta que os estudos da psicologia econdmica se realizam “no
sentido de compreender como a economia influencia o individuo e, por sua vez, como 0
individuo influencia a economia, tendo como variaveis pensamentos, sentimentos, crencas,
atitudes e expectativas” (FERREIRA, 2008, p. 39).

Para Barracho (2001), a psicologia econdmica além de abordar aspectos que envolvem
0 comportamento como 0 consumo e a producdo sob perspectivas e métodos da psicologia,
tem como objetivo principal, por meio de estudos cientificos, o desenvolvimento de
possiblidades para os tomadores de decisdo no que se refere as suas escolhas econémicas.

A economia comportamental, por sua vez, pode ser definida como “o estudo das
influéncias cognitivas, sociais e emocionais, observadas sobre o comportamento econémico
das pessoas” (SAMSON, 2015). Sdo as pesquisas nesse campo que permitem a realizagéo de
experimentos para identificar teorias sobre a tomada de decisdo dos individuos. O mesmo
autor salienta ainda, que os desdobramentos da economia comportamental tém impactos em
muitas areas tanto do setor privado, como na formulacdo de politicas publicas. Os seus
estudiosos, portanto, utilizam-se da psicologia para compreensdo dos problemas econdmicos,
incluindo as as questdes relacionadas as financas.

Assim, a economia comportamental nasce a partir de insatisfacbes de alguns
economistas com “as explicagdes oOferecidas por sua propria disciplina para o0s
comportamentos econdmicos observados na pratica” (FERREIRA, 2008, p. 66). Portanto, tal
area do conhecimento busca ampliar os conceitos ortodoxos por intermédio do conhecimento

do real comportamento dos agentes econdémicos.
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Diante disso, os estudos no campo da economia comportamental contribuem para
educacédo financeira, pois conforme afirmam Girotto et al. (2016), o desenvolvimento de
habitos saudaveis no campo das financas, ndo € consequéncia de aumento de renda, mas do
modo como cada um estabelece a sua relacdo com o dinheiro e modifica alguns de seus

comportamentos e agdes na tomada de decisoes.

2.4 Planejamento Financeiro e Orgamento Familiar

O planejamento é definido pelo dicionario Aurélio, como “ato ou efeito de planejar”;
“trabalho de preparacdo para qualquer empreendimento, segundo roteiro e métodos
determinados”; “processo que leva ao estabelecimento de um conjunto coordenado de ac¢des
visando a consecugdo de determinados objetivos™. Isto é, o planejamento pode ser entendido
como um meio através do qual determina-se de que forma se alcancam as metas pretendidas.

No que diz respeito ao planejamento financeiro, Gitman (2004), afirma que 0 mesmo
trata-se um processo que orienta, coordena e controla as iniciativas de um agente para 0
alcance de seus objetivos, a partir da definicdo de planos e da construcdo de orcamentos de
curto e longo prazo.

Cerbasi (2017) salienta que o planejamento das financas se relaciona com a
compreensdo de qual o valor de recursos financeiros pode-se gastar no presente sem
prejudicar o padrdo de vida no futuro. Dessa forma, o planejamento financeiro pessoal devera
ser organizado de modo a atender as necessidades atuais e estabelecer maneiras de alcancar
projetos para as proximas etapas da vida.

De acordo com Saito (2007), ao planejar as suas finangas, um individuo aprimora a
sua capacidade financeira, de modo a tomar decisbes fundamentadas e conscientes,
percebendo que ndo basta apenas economizar recursos, mas saber em que momento e de que
maneira aplica-los, para com isso, realizar ndo somente projetos pessoais, como também os
familiares.

Dentro do ambiente familiar “grandemente caracterizado por lagos de afeto, a questao
financeira pode influenciar de forma negativa nas relacdes que se estabelecem, visto que o
descontrole orcamentario e a falta de planejamento e comunicacao sobre gastos sdo capazes
de gerar desarmonia e conflitos” (ALVES, 2010, p. 12).
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Diante disso, Ross, Westerfiel e Jaffe (2000) entendem o planejamento financeiro
como ponto fundamental das decisfes das familias, configurando um processo formal por
meio do qual os agentes envolvidos sdo conduzidos a rever e/ou modificar objetivos ja
estabelecidos e, por conseguinte, identificar o grau de endividamento, 0s cenarios para
investimentos e o recurso que nao devera ser gasto.

Para Santos e Silva (2014) o uso de ferramentas de planejamento financeiro, tais como
0 orcamento domestico, se utilizados de forma coerente as necessidades familiares, contribui
para a determina¢ao de “parametros”, como metas de consumo, evitando gastos e tomadas de
decisdo referente a investimentos em periodos inadequados.

O Instituto de Estudos Financeiros (IEF), salienta que um bom planejamento
financeiro familiar se inicia pela criacdo de um orcamento pessoal confiavel, de maneira a
garantir previsdes com o maior grau de precisdo possivel. Quando o orcamento doméstico ndo
é realizado de forma completa e verdadeira, as financas familiares podem apontar despesas
maiores do que as suas projecdes, gerar desentendimento entre os membros da familia e
prejudicar metas e sonhos futuros.

Assim sendo, 0 orcamento doméstico integra o planejamento financeiro, constituindo-
se como uma ferramenta para a realizacdo das estratégias anteriormente definidas. Além
disso, 0 mesmo “pode ser definido como uma planilha, na qual sdo anotados todos os gastos e
despesas familiares, mesmo as variaveis e os considerados irrisorios, e tem por objetivo
proporcionar um panorama geral da vida econdomica e dos habitos familiares” (HALLES;
SOKOLOWSKI; HILGEMBERG, 2008, p. 2).

Viegas (2007) define o orgamento familiar como uma expressao de todas as receitas e
despesas mensais, onde devera observar se a renda é fixa e/ou variavel (como comissdes por
exemplo) e se existe uma previsao das despesas do periodo em questao.

Isto posto, o orcamento familiar tem por objetivo proporcionar a familia uma
perspectiva de suas financas, auxiliar na utilizagdo consciente das receitas e também no
pagamento de dividas, sendo uma ferramenta importante para o alcance dos planos, objetivos
e sonhos que envolvem toda a familia (PASSOS et al., 2015).

Jé& para Teixeira et al. (2010), o orcamento familiar pode ser definido:

(...) como sendo a combinagdo de varios métodos interdisciplinares, de planejamento
e controle financeiro orgcamentario voltados & pessoa fisica. E por meio do
orcamento familiar que se aprende todas as técnicas de controle, registro e
verificacdo das receitas e despesas de uma familia, além da origem e aplicagdo dos
recursos financeiros, sabendo exatamente qual é o seu patrimonio em determinado
periodo, bem como administra-lo e aplica-lo, ou quem sabe, multiplica-lo em ativos
geradores de ativos, visando atingir 0s objetivos almejados, sejam esses a curto,
médio e longo prazo (TEIXEIRA et al., 2010, p. 28).
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Sendo assim, os objetivos do or¢camento familiar deverdo estar de acordo com o
orcamento pessoal, sendo eles, “elaborar um plano geral de operagdes de entradas e saidas de
dinheiro para servir de base as acdes da familia e do individuo para o futuro; comparar os
resultados auferidos com o plano anteriormente proposto; dar a visdo do longo prazo,
permitindo a sua avalia¢do antecipada” (BITERCOURT, 2004, p. 58).

A mesma autora ainda afirma que a constru¢do do orcamento podera acontecer sob
qualquer forma, seja por meio de arquivos digitais (programas de computador e aplicativos)
ou fisicos, como cadernos, agendas, folhas, bloco de notas, diarios de caixa, entre outros. A
partir dessas anotagdes é que se dara o acompanhamento mensal, a medida em que se analisar
cada um dos valores (receitas e despesas) efetuados, verificando-se a existéncia de
conformidade com as metas anteriormente estabelecidas. Quando o orcamento se torna
pardmetro para adogdo de novas posturas com relacdo as decisdes financeiras pessoais e

familiares, configura-se o planejamento financeiro.

2.5 A importéncia da Educacdo Financeira para as familias

Segundo o dicionario Michaelis, familia é definida como “conjunto de pessoas, em
geral ligadas por lagos de parentesco, que vivem sob o mesmo teto”; “pessoas do mesmo
sangue ou ndo, ligadas entre si por casamento, filiacdo, ou mesmo adocgédo, parentes,
parentela”; “grupo de pessoas unidas por convicgdes, interesses ou origens comuns”.

Sob a otica microecondmica, a familia € um agente econdmico que configura o
sistema financeiro, ora portando-se como produtor, ora como consumidor. Da mesma forma
como outros agentes da economia, as familias estabelecem relacBes financeiras tendo por
objetivo alcancar metas, interesses e uma maior qualidade de vida.

Isto posto, a familia tem por responsabilidade garantir o bem-estar de seus membros e
é dentro da sua esfera que sdo tomadas decisdes sobre varios aspectos que envolvem as
financas, como a alimentacdo, a educacdo, investimentos, e também no que diz respeito a
contribuicdo econémica de cada um dos familiares, ou seja, as suas fontes de rendimento
(LEONE; MAIA; BALTAR, 2010).

Manfredini (2007, p. 15) salienta que “a familia, sendo um agrupamento humano em

que se iniciam as relacdes, é também o ambiente em que se aprende a lidar com o dinheiro”, e
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por isso é de grande importancia entender como a educacao financeira acontece em ambito
familiar.

De acordo com Tobias e Cerveny (2012), na familia, os seus membros séo
considerados como partes de um sistema, onde, por meio de regras (explicitas ou implicitas)
organizam-se relacdes de poder. A partir dai, observa-se que os individuos que compdem o
conjunto familiar tém influéncia uns sobre os demais, e tais influéncias, apresentam-se nas
decisbes que se referem ao dinheiro, por vezes na maneira em que ele é utilizado, e também

na importancia que lhe é atribuida pelos seus membros.

As mesmas autoras, afirmam que os pais ou responsaveis pela familia, preservam
costumes, crengas e comportamentos, 0s quais sdo repassados para as proximas geracoes,
formando uma identidade familiar. A medida que a histéria de uma familia vai construindo-se
e reconstruindo-se, observam-se padrfes de comportamentos que por muitas vezes ndo sao
percebidos por seus membros, inclusive no modo como eles lidam com as financas:

Um dos assuntos que muitas vezes se torna tabu na vida familiar € o dinheiro, e 0
modo como lidar com ele e administra-lo pode passar para geracGes futuras por
meio do siléncio, do ndo dito ou, ainda, como assunto que ndo deve ser discutido. E
importante averiguar se a familia nuclear tende a preservar e valorizar os modelos e

padrdes das respectivas familias de origem, podendo até melhora-lo (TOBIAS;
CERVENY, 2012, p. 25).

E nesse sentido que a educacdo financeira pode colaborar, ao demonstrar mediante o
uso de ferramentas como o orcamento familiar, as receitas e despesas da familia, quebrar o
tabu existente sobre conversas referentes as financas, e, revisar pensamentos, comodidades e
atitudes relativos ao uso do dinheiro no presente e no futuro (SOARES; LEBOUTTE, 2007).

Tobias e Cerveny (2012), afirmam que a educacdo financeira pode ser visualizada
como treinamento para o uso do dinheiro, dentro do contexto familiar. As criangas por
exemplo, ao lidar com recursos financeiros, tem a oportunidade de enfrentar situacdes de
escolhas entre consumir e poupar. Tais experiéncias, permitem uma sociabilizacdo econémica
da crianga com o dinheiro, tornando-se subsidios para a sua vida financeira na juventude e na
fase adulta.

Para D’Aquino (2001), o objetivo da educacédo financeira ultrapassa as orientacoes e
técnicas de como se utilizam recursos financeiros. Dentro do ambiente familiar, os pais (ou
responsaveis) devem ensinar aos seus filhos a observacdo da diferenca entre necessidades e

desejos, fazendo-os observar o planejamento de seus gastos com base no orgamento.
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A educacédo financeira na familia, também tem por objetivo educar os membros da

mesma em suas relacdes sociais:

A educacdo financeira doméstica ajuda a familia a existir, pois ela tem uma vida
financeira, que sem educacdo seria um caos. E no caos nao haveria vida, financas,
controle, ordem, progresso, existéncia. Para tanto, a importancia da educacao
financeira na familia varia de acordo com a estrutura da familia (ha familias com
maior poder aquisitivo em funcdo das rendas, e ha outras com menor poder). A
administracdo dos recursos fica naturalmente centralizada na direcdo dos pais
(gestores da familia), mas os filhos podem participar diretamente do conselho para
administracdo de negocios da familia. Enquanto os pais constroem, dirigem,
possuem o poder acionario, diretor e administrativo da empresa (familia), os filhos,
por sua vez, fazem parte do passivo, da ouvidoria, da supervisao (eles olham, ouvem
e gastam), embora a meta dos gestores seja maximizar o bem-estar da familia em
todos os sentidos (VALE, 2013, p. 5).

Sendo assim, a educacgdo para as financas devera conduzir a familia para o equilibrio
financeiro e prepara-la para lidar com possiveis emergéncias, sem deixar de lado os sonhos e
planos futuros. Com isso, pode-se atenuar ou até mesmo evitar situacdes negativas com
quadros de estresse, depressdes, endividamento e desentendimentos familiares decorrentes do
uso inadequado do dinheiro (BRUTES; SEIBERT, 2014).

Por fim, para que as licdes de educacéo financeira tenham sucesso, o didlogo entre os
membros da familia é extremamente necessario, tendo em vista uma sociedade com grande
apelo ao consumo, uma populacdo diante de restricdes orcamentarias, e alto indice de
endividamento e processo inflacionario. Nesse sentido, é importante que todos os familiares,
seja por meio de conversas sobre o dinheiro e aspectos inerentes ao mesmo, e/ou através da
construcdo do orcamento doméstico, observem, compreendam e participem do contexto
financeiro familiar (SAMBATTI; PIERUCCINI; ANTUNES, 2015).

2.6 Consumo e ciclo de vida financeiro

O consumo, em suas varias formas, configura grande parte das decisdes financeiras
tomadas em ambito familiar. Do ponto de vista microeconémico, 0 consumo consiste em
“uma escolha individual e utilitaria, na convic¢do de que, estando o consumidor ciente dos
custos e beneficios inerentes as escolhas que estdo a sua disposicdo, optara por aquela que Ihe
trard maior beneficio” (MOREIRA, 2011, p. 93).

O mesmo autor prossegue, afirmando que sob a Otica macroeconémica, parte do

consumo agregado é observado por intermédio do consumo das familias, o qual apresenta
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relacdo com a renda e com a poupanca. Dessa maneira, a principal varidvel que motiva o
consumo de um agente econémico, é o seu rendimento.
John Maynard Keynes no ano de 1936, desenvolveu a fun¢do consumo, relacionando

essa variavel com a renda, da seguinte maneira:

O montante que a comunidade gasta em consumo depende, evidentemente: (i) em
parte, do montante de sua renda; (ii) em parte, de outras circunstancias objetivas que
0 acompanham; e (iii), em parte, das necessidades subjetivas, propensdes
psicoldgicas e habitos dos individuos que o compdem, bem como dos principios que
governam a distribuicdo de renda entre eles. Os motivos que impelem a gastar
caracterizam-se em (...) em duas categorias, que chamaremos fatores objetivos e
fatores subjetivos (KEYNES, 1985, p. 72).

Ao prosseguir a sua analise, o autor afirmou que a funcdo consumo depende de
mudangas nos fatores objetivos (como por exemplo, uma mudanca na unidade salarial, uma
variacdo na diferenca entre renda e renda liquida, alteracBes na politica fiscal, modificacGes
das expectativas entre niveis presentes e futuros de renda) e considera os fatores subjetivos
(caracteristicas psicologicas do ser humano, como costumes e mudancas institucionais) como
“dados complementares”, pois 0s Ultimos “apresentam poucas probabilidades de sofrer
alteragdes ponderaveis em curto periodo de tempo” (KEYNES, 1985, p. 72).

Assim, ainda de acordo com Keynes (1985) a propensdo marginal a consumir de um
individuo, segue uma “lei psicologica fundamental”, onde, em média, 0 consumo cresce a
medida que a renda cresce (porém numa propor¢do menor), implicando em uma propensao
média decrescente. 1sso ocorre por que parte desse aumento se destina a poupanca. Para o
autor, tal acontecimento se deve principalmente ao fato de que a renda agregada média € a
principal variavel determinante do consumo.

Oreiro (2003) afirma que, sob a perspectiva keynesiana, 0s incentivos as decisdes
financeiras referentes ao consumo, podem sofrer interferéncia e modificar-se de acordo com a
destinagdo de renda e a classe social & qual determinada familia pertence.

Entretanto, os economistas sucessores de Keynes, trazem novas contribuigdes aos
estudos sobre o0 consumo, considerando outras variaveis na determinagéo de sua fungéo, como
a existéncia de trade-offs entre decises de se consumir e/ou poupar no presente e no futuro,
as expectativas de rendimentos (OREIRO, 2003).

Nesse sentido, Fisher (1984), em seus estudos, incorporou a taxa de juros a funcéo
consumo. Dessa forma, o consumidor ao optar entre consumir e poupar a sua renda, leva em
consideracdo a taxa de juros corrente e a restricdo em seu or¢camento. Sendo assim, apds

observar tais variaveis e também as suas preferéncias de consumo, os agentes econémicos
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realizam o que se chama de escolhas “intertemporais”, isto ¢, procuram fazer escolhas que lhe

beneficiem tanto no presente quanto no futuro.
Preferéncia temporal, um conceito que psicologicamente é a base do juro, presta-se
para expressar qualquer situagdo ou preferéncia por bens presentes em oposi¢do a
bens futuros ou preferéncia por bens futuros em oposicdo a bens presentes, ou por
nenhuma preferéncia.[...] Se a renda é particularmente abundante no futuro, isto é, se
o individuo espera um crescimento em seu fluxo de renda, ele estaria propenso a se
comprometer a sacrificar uma soma relativamente grande nesse crescimento, quando
ele se desse com o propdsito de receber uma soma relativamente pequena de uma
vez. [...] Por outro lado se a renda imediata é abundante, mas a renda futura escassa
a relacdo oposta pode existir. [...] Ou seja, a preferéncia temporal pode ndo ser
sempre uma preferéncia por bens presentes sobre bens futuros (FISHER, 1984, p.
50).

Sob essa Gtica, portanto, a taxa de juros assume um papel fundamental na propenséo
marginal a consumir. Quando a taxa de juros se igualar a zero, as familias sentem-se
estimuladas a consumir todo o seu rendimento, e no momento em que a mesma for superior a
zero, as familias podem poupar com o objetivo de obter maior renda no futuro. Com isso “as
familias encontram as curvas de preferéncia’, onde estdo as combinacdes de consumo do
presente e do futuro” (DALBOLSO et al., 2015).

Sendo assim, as familias ao optarem por consumir determinada cesta de bens
deparam-se com restricbes orcamentarias, as quais existem devido ao fato de que 0s
individuos dispdem de rendimentos limitados. Tais decisdes econdmicas sdo intertemporais
ao passo em que envolvem analises de custos e beneficios disseminados ao longo do tempo,
isto é, abrangem variaveis presentes e futuras (MURAMATSU; FONSECA, 2009).

A partir de tal observagéo, foi desenvolvida por Franco Modigliani na década de 1950,
a Teoria do Ciclo de vida. Com ela, demostrou-se que um individuo ao realizar decisGes
financeiras, toma por base o planejamento durante todo o horizonte de sua vida. A principal
contribuicédo de tal estudo, foi a observacdo de que a renda de uma pessoa sofre alteracGes
durante as etapas de sua vida, e, portanto, com o objetivo de manter estavel o seu consumo,
utiliza-se da poupanga. Dessa forma, “com o objetivo de suavizar o consumo, o individuo
deveria acumular riqueza no periodo de renda alta para que o mesmo ndo se reduzisse
drasticamente nos periodos de renda baixa. Por essa razdo, a poupanca dependeria da idade do

individuo” (GOMES, 2011, p. 3).

1 A . . . . ~ ; .
As curvas de preferéncia ou curvas de indiferenca representam todas as combinac¢des possiveis de cestas de
mercado (bens e servigos) que fornecem o mesmo nivel de satisfagdo a um individuo.
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Duarte (2015), salienta que a teoria em questdo se baseia na premissa de que as
pessoas realizam escolhas racionais no que diz respeito a forma em que alocam o seu dinheiro

durante a sua trajetdria de vida:

Por conta do acimulo e deterioracdo gradual dos ativos ao longo da vida, os
individuos que estdo no mercado de trabalho tém a capacidade de fazer provisGes
para suas aposentadorias e, de forma mais geral, moldam seus padrdes de consumo
as suas necessidades em diferentes idades, independentemente da renda em cada
uma delas. Assume-se, para cada individuo, que crescimentos nos recursos durante o
ciclo da vida, levam a crescimentos proporcionais no consumo em todos 0s
periodos. Tal suposi¢cdo pode ser traduzida como uma proporcionalidade do
consumo em relacdo a renda média ao longo da vida do individuo. A hipétese de o
consumo ser entendido como constante ao longo da vida aponta para o fato de que o
individuo ndo toma decisdes com base em sua renda corrente, mas com base em sua
renda no decorrer da vida, poupando mais em periodos de renda alta e despoupando
mais em periodos de renda mais baixa, com a finalidade de manter seu consumo
constante. Pelo fato de ndo haver fluxo de renda do trabalho na aposentadoria, o
individuo tende a despolpar, desfazendo-se da riqueza acumulada para financiar seu
consumo (DUARTE, 2015, p. 21).

Sendo assim, os consumidores objetivam garantir niveis de consumo e de poupanca
uniformes durante a sua existéncia, 0s quais sdo determinados ndo somente pela renda
presente mas também pelas expectativas quanto aos rendimentos futuros. Dessa maneira, 0S
individuos poupam durante periodos de rendimento elevado, isto €, durante a meia idade, e
recorrem ao endividamento e as suas poupancas em periodos em que 0s rendimentos sdo mais
baixos, ou seja, no inicio e depois da vida ativa (SANTOS; COSTA; TELES, 2013).

Para Sampaio (2014), uma das principais premissas deixadas pelo modelo de
Modigliani consiste na preferéncia em manter um consumo constante durante o ciclo de vida,
do que economizar totalmente os seus recursos em determinado periodo para consumir mais
em outro. Tal ideia é proveniente “(...) da premissa que o agente € plenamente racional, e ndo
toma decisdes agindo por impulso e sim por necessidade” (SAMPAIO, 2014, p. 20).

Conforme afirmam Neri, Carvalho e Nascimento (1999), a possibilidade de adquirir
dividas no periodo inicial do ciclo de vida fornece uma alternativa diferente de analise dessa
etapa, a de que o endividamento dos jovens pode indicar uma maneira de amenizar 0 seu
consumo ao longo de sua existéncia. Essa perspectiva, considera o fato de que nessa fase, 0s
individuos possuem uma renda que por via de regra é baixa, mas se esperarem uma ascensao
profissional buscardo antecipar recursos futuros endividando-se no presente, conforme pode

ser visualizado na Figura 1:
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CICLO DA VIDA INCORPORANDO A POSSIBILIDADE (OU NAO)
DE ENDIVIDAMENTO DOS JOVENS NA FASE INICIAL
0OS JOVENS SATISFAZEM A OSJOVENS ESTAO
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Figura 1 - Ciclo da Vida incorporando a possibilidade de endividamento dos jovens.
Fonte: Neri, Carvalho e Nascimento (1999, p. 2)
A Figura 1 demostra duas situacdes, na primeira delas o jovem consegue contrair

empréstimos, fato que possibilita que seu consumo seja superior a sua renda no inicio de sua
idade ativa e com isso o individuo se endivida (acumula ativos negativos). Numa segunda
etapa do ciclo de vida, como a renda tende a crescer, a mesma ultrapassa 0s empréstimos e
gera-se uma sobra de recursos para realizar poupanca para a aposentadoria. O segundo gréafico
aponta um cenario em que 0S jovens se encontram restritos por liquidez, isto é, ndo
conseguem adquirir empréstimos durante a juventude e por isso consomem toda a sua renda.
Neste caso, a possibilidade de se acumular recursos s6 serd possivel quando o individuo
atingir uma idade mais avancada, e ndo se espera que o mesmo realize poupanca (NERI;
CARVALHO; NASCIMENTO, 1999).

J& para Grando (2010), de acordo com o modelo de Modigliani a poupanga de um
agente econémico ird variar conforme previsdo do mesmo. Assim, caso ele inicie a sua vida
adulta sem acumular riquezas, o devera fazé-lo durante sua idade produtiva, para
posteriormente gastar na velhice. Isso posto, um individuo deve nivelar o seu consumo, de
maneira a conseguir realizar poupanca e acumular recursos financeiros, com o0 objetivo de
consumir o patrimoénio que entesourou na sua aposentaria.

Entretanto, as decisbes intertemporais caracteristicas do ciclo de vida financeira nem
sempre obedecem ao principio da racionalidade econémica. Ferreira (2008), salienta que o
modelo de Modigliani tem sofrido muitas criticas devido a estudos que por exemplo

identificaram que em muitos paises de economia desenvolvida, pessoas aposentadas
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continuarem poupando ativos. A partir dai, desenvolveram-se pesquisas que conceberam a
teoria do ciclo de vida comportamental e outras teorias de viés psicoldgico sobre as decisdes
econémicas.

A teoria do ciclo de vida comportamental foi desenvolvida por Shefrin e Thaler em
1988. De acordo com esse modelo, os individuos ndo sdo capazes de realizar escolhas

intertemporais 6timas tendo em vista a interferéncia de aspectos emocionais:

O modelo comportamental enfatiza trés principais mudancas. Primeiramente, é
introduzido o conceito de autocontrole. Essa mudanca € de extrema importancia pois
embora um individuo saiba que é necessario poupar para consumir no futuro, muitas
vezes ele ndo consegue devido a falta de autocontrole. [...] Os pesquisadores dividem
0s agentes em duas classes, 0 executor, que tem preferéncia pelo consumo presente
ao futuro, e o planejador, que poupa e posterga a utilidade do consumo ao
contrabalancear as a¢des prejudicais do executor por meio de estratégias, mantendo
o foco na otimizac¢do do consumo. O segundo conceito é o da fungibilidade, onde os
agentes passam a observar a fonte do dinheiro para alocar no consumo, enquanto a
economia classica coloca todo o dinheiro dos agentes com a mesma propensao para
0 consumo. Assim, os individuos passam a executar diferentes contas mentais
(mental accounts), expressando diferentes propensdes a consumo ou poupanga — um
valor recorrente, como o salario, tem uma propensdo a gastar menor que um boénus
que o agente possa receber. As contas mentais podem ser divididas em conta
corrente, renda futura e situacdo atual dos bens. Por Gltimo, existe o conceito de
enquadramento (framing), que complementando o conceito anterior de contas
mentais, os agentes alocardo seus recursos de formas diferentes, dependendo da
forma em que as situagdes forem apresentadas (SAMPAIO, 2014, p. 27).

Ja as abordagens de viés psicolégico da tomada de decisdo econémica tém por
elemento principal a incerteza, isto é, baseiam-se no fato de que os eventos futuros sdo
desconhecidos assim como as consequéncias financeiras a eles associadas. Diante disso, a
realizacdo de poupan¢a de um individuo est4 relacionada com o fato de que as escolhas
intertemporais, embora realizadas de forma planejada e consciente, também podem guardar
acontecimentos incertos e imprevisiveis (FERREIRA, 2008).

A mesma autora salienta que diante das escolhas realizadas durante o ciclo de vida
h& também o fato de que as determinacgdes individuais de uma pessoa podem colidir com
diferentes aspiracdes de uma outra numa mesma familia. Sendo assim, o planejamento
financeiro doméstico devera considerar ndo somente a realidade econémica em que mesma
esta inserida, mas também compreender que a estrutura familiar € formada por individuos que
se encontram em diferentes etapas do ciclo de vida e que possuem diferente prioridades e

carateristicas financeiras.
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2.7 Crédito e endividamento

Tanto a utilizacdo do crédito quanto a situacdo de endividamento representam o
pagamento por um bem e/ou servico num periodo depois de se adquiri-lo. Portanto, se uma
pessoa tem um crédito, significa que uma outra tem uma divida (estd em débito) para com ela
(FERREIRA, 2008).

Por crédito, entende-se, conforme defini¢do do dicionario Michaelis: 1. Confianca que
inspiram as boas qualidades de uma pessoa; confiabilidade, credibilidade; 2. Boa reputacéo;
apreco, deferéncia, estima; 3. Confianca na solvabilidade de alguém; 4. Bem, servico ou
quantia em dinheiro postos a disposicdo de alguém por empresa, loja credora, estabelecimento
bancario, financeira etc., mediante quaisquer tipos de provas (carnés, letras de cambio, notas
promissorias e outros) que configuram a oficializacdo de um compromisso de pagamento
futuro; 5. Adiantamento financeiro; 6. A importancia emprestada.

A partir da utilizacdo do crédito sob as suas vérias formas, as pessoas passam a dispor
de uma expansao significativa do seu poder de compra, o qual era anteriormente restringido
pela renda. Com isso, e, tendo em vista os apelos ao consumo imediato e a possibilidade de
adquirir bens e servigos que proporcionam visibilidade e status social, os individuos “néo
pensam duas vezes antes de utilizar, por diversos momentos, esses mecanismos de facilitacdo
e acesso para adquirir tudo o que desejam para si e sua familia, sem medir as possiveis
consequéncias que isso possa ocasionar” (CHAVES, 2013, p. 6).

O creédito relaciona-se ao consumo e também a teoria do ciclo de vida financeira, ao
passo em que permite aos agentes econdmicos, a antecipacdo da aquisicao de bens e servicos,
financiamentos e o alcance imediato de necessidades correntes. Por conseguinte, conforme
afirmam Frade e Jesus (2011), o crédito pode apresentar-se como um beneficio para as
familias por Ihe proporcionar a utilizagdo no tempo presente, de rendas que as mesmas ainda
virdo a auferir.

Conforme afirma Lopes (2012), as maiores facilidades de acesso ao crédito ao passo
em que podem ser fonte de inUmeros beneficios para os consumidores, também sdo capazes
de serem prejudiciais, se utilizadas de forma inadequada. Se ndo forem empregadas de
maneira consciente e planejada, as ferramentas crediticias fazem com gque uma pessoa e/ou
familia ndo consiga cumprir com as suas obrigagdes financeiras, se tornando endividada.

Nesse sentido o endividamento pode ser conceituado, como uma forma de “utilizacéo
de recursos de terceiros a fim de satisfazer as necessidades de consumo” (BORTOLUZZI, et
al., 2015, p. 114). No contexto familiar, quando os membros de uma familia tém gastos
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superiores a sua renda, 0s mesmos recorrem ao uso de recursos de terceiros, fato que
configura a formacdo de uma divida.

Dentre os fatores que causam o endividamento das familias, além da falta de
planejamento financeiro, observam-se também aspectos psicologicos e sociais, como a
compensacdo de desejos e a manutengdo de um padrdo de vida que ndo condiz com a sua
realidade econbmica, ou seja, a busca por determinado status social (MACEDO JR,;
KOLINSKY; MORAIS, 2011).

Ferreira (2008) salienta que o endividamento se encontra no extremo oposto a
poupanca, fato que exemplifica uma decisdo intertemporal. Ocorre que tais escolhas, de
acordo com a autora, nem sempre séo tomadas de forma racional no sentido de expectativas
de renda futura mais alta. No cotidiano observam-se comportamentos dotados de
irracionalidades, como por exemplo, erros de célculo de custos totais do crédito, maior
atencdo ao valor das parcelas do que ao valor total dos bens, entre outras atitudes,
provenientes (geralmente) de dificuldades com questdes aritméticas.

A mesma autora afirma que pesquisas recentes indicam que o0s problemas com
endividamento nas familias relacionam-se em primeiro lugar com questbes de natureza

econbmica:;

[...] sdo familias ou individuos que tem renda menor, ou estdo mergulhados em
situacBes complicadas, com maior nimero de filhos, emprego precéario ou
desemprego, ndo possuem casa propria, estdo experimentando, ou j& passaram por
uma situacdo particularmente dificil, de salde ou acidente, da qual ndo se podem
recuperar. Ao lado desses fatores, porém, também é possivel detectar elementos que
vao além do contexto econdmico, como uma maior ou menor competéncia para
administrar o proprio dinheiro (FERREIRA, 2008, p. 244).

Ainda que elementos comportamentais e psicologicos influenciem as decisdes
econbmicas e contribuam para o endividamento, muitas situacdes de dividas pessoais e
familiares, podem ser evitadas com o planejamento financeiro, que visa considerar as
necessidades de consumo imediato, bem como a possibilidade da realizacdo de poupanca para
alcancar os objetivos pretendidos, e consequentemente, obter maior qualidade de vida
(SOARES; LEBOUTTE, 2007).
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3 METODOLOGIA

3.1 Desenvolvimento da pesquisa

O presente estudo enquadra-se em uma pesquisa descritiva que tem como preocupacao
central descrever fendmenos e caracteristicas de uma populacdo (GIL, 2010). Do ponto de
vista da abordagem do problema, trata-se de uma pesquisa qualitativa. Quanto aos
procedimentos foi realizada coleta de dados primaria com os jovens de 16 a 30 anos,
participantes de grupos de jovens das comunidades catélicas da cidade de Cascavel, por meio
da aplicacdo de um questionario que encontra-se no Anexo A. Também foram utilizadas
informac@es secundarias colhidas em livros, artigos, dissertacdes, teses e em fontes como o
portal da Estratégia Nacional de Educacdo Financeira (ENEF), o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) e o Banco Central do Brasil.

O questionario utilizado foi dividido em quatro partes, as quais sdo compostas de
questdes objetivas, tendo em vista identificar os objetivos especificos do trabalho. A aplicacédo
do instrumento ocorreu no periodo de setembro a outubro de 2017. Para a construcdo do
mesmo houve embasamento nos trabalhos desenvolvidos por Claudino, Nunes e Silva (2009),
Lucci et al. (2006) e Grando (2010).

A primeira parte teve como finalidade levantar dados para o perfil socioeconémico dos
entrevistados, englobando as questfes de 1 a 13 do Anexo A, que contém perguntas como:
idade, sexo, estado civil, regido de Cascavel em que reside, caracteristicas de moradia e
residéncia, escolaridade, escolaridade dos pais, fonte de renda pessoal, fonte de renda
familiar, renda pessoal e renda familiar mensal.

Ja a segunda parte do questionario, visou amparar as discussdes sobre a estrutura de
gastos, crédito, endividamento, poupanca e planejamento em ambito familiar, considerando as
questdes de 14 a 29 que também estdo inseridas no Anexo A, nas quais os entrevistados foram
guestionados acerca de: planejamento financeiro familiar, influéncia financeira familiar,
administracdo dos gastos da familia, destino do rendimento do entrevistado, como é feito o
investimento familiar do dinheiro que sobra, se ha endividado ou inadimplente na familia, se a
familia utiliza o cartdo de crédito, como é feito o planejamento para compras na familia,
forma e meio de pagamento utilizado pela familia e qual a situacdo de vida da familia caso

aconteca uma perca de total da renda mensal familiar.
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Por fim, a terceira parte do instrumento, procurou abordar questdes que compreendem
o nivel de conhecimento financeiro do entrevistado, a partir da questdo 30 até a 38 do Anexo
A. Os entrevistados foram questionados em relacdo a: conhecimentos para administracdo dos
rendimentos, questdes matematicas que englobam gerenciamento financeiro, como o
entrevistado se prepara para a aposentadoria, conhecimento acerca do rendimento e aplicacdo

financeira, conhecimento sobre juros e formas de pagamento e uso do cartdo de crédito.

3.2 Populacéo e amostra

De acordo com Vergara (2012), a populagéo trata-se de um conjunto de elementos 0s
quais compdem o objeto de estudo. J& a amostra corresponde a uma parte dessa populacdo
escolhida a partir de um critério estabelecido.

Na pesquisa em questdo, a populacdo estudada é composta pela juventude que
participa de grupos e movimentos de jovens da Igreja Catdlica na cidade de Cascavel/Parana.
No que diz respeito a amostra, ela constituiu-se de 316 jovens entre 16 e 30 que anos que
participam dos seguintes grupos e movimentos: Grupo de Jovens Anjos do Amor, S6 Por Ti
Jesus, Pastoral da Juventude, Fraternidade O Caminho, Grupo de Oragdo Jovem Alianga, Paz
e Bem, Movimento Jovem Convivio Tabor, Curso de Formacdo Cristd, Grupo de Oracdo
Jovem Yeshua, Grupo de Jovens Anjos da Luz, Grupo de Adolescentes e Jovens Videiras,
Grupo de Jovens Vida Nova, Grupo de Jovens JUMAC, Grupo de Adolescentes da Catedral
(GRAPA), Grupo de Oracdo Jovem Mensageiros da Luz, Grupo de Oracdo Jovem Arca da
Alian¢a, Grupo de Oracdo Jovem Templo Vivo, Grupo de Oracdo Jovem Ariel, Grupo de
Oracdo Jovem Fonte de Agua Viva, Grupo de Oragdo Jovem S&o Miguel Arcanjo, Grupo de
Oracdo Jovem Geragdo Davi e Renovacgdo Carismatica Catolica.

E importante salientar o fato de que os grupos estudados acontecem em diversos
bairros da cidade, sendo eles: 14 de Novembro, Alto Alegre, Jardim Universitario, Jardim
Consolata, Maria Luiza, Sdo Cristovdo, Centro, Guaruja, Interlagos, Jardim Bela Vista,
Pioneiros Catarinenses, Santa Cruz, Brasmadeira, Paulo Godoi, Santa Cruz, Santo Onofre e
Jardim Itélia, as quais apresentam diferentes configuracdes socioeconémicas.

Costa Neto (1977, p. 43) afirma que “nem sempre ¢ possivel se ter acesso a toda a
populacdo objeto de estudo, sendo assim € preciso dar segmento a pesquisa utilizando-se parte

da populagdo que € acessivel na ocasido da pesquisa”. Tendo em vista a dificuldade de obter
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uma listagem completa dos jovens participantes de movimentos da juventude em Cascavel,
recorreu-se a forma de amostragem néo probabilistica.

Dessa maneira, a amostra do presente estudo pode ser classificada como néo
probabilistica por conveniéncia, isto €, a mesma ¢é formada por elementos sem probabilidades
previamente especificadas, mas que sdo considerados representantes da popula¢do alvo
(VERGARA, 2012).

Sendo assim, o primeiro contato com os elementos que compdem a amostra baseou-se
na rede de contatos da pesquisadora, a partir dos quais conseguiu indicacdes de outros grupos

catolicos da juventude para aplicacdo dos questionarios.

3.3 Procedimentos para analise de resultados

Ap0s a coleta dos questionarios, a tabulacdo e tratamento dos mesmos se deram por
meio do uso do Software Microsoft Office Excel. A partir dai, foram calculadas as
porcentagens de cada uma das 38 questBes do instrumento do anexo A. A apresentacdo e
andlise dos dados foi estruturada nos resultados e discussées do trabalho.

No que diz respeito as perguntas para verificar qual o grau de conhecimento financeiro
dos entrevistados, as quais correspondem a terceira parte do questionario do anexo A, destaca-
se que estas foram corrigidas de acordo com o gabarito disponivel nos trabalhos de Claudino,
Nunes e Silva (2009) e Lucci et al. (2006). Com isso, observou-se qual a pontuacdo
percentual de acertos de cada questionario aplicado e verificou-se qual o nivel de
entendimento dos entrevistados sobre finangas.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secdo apresentam-se o0s resultados da pesquisa primaria, bem como as analises
dos objetivos propostos no trabalho. Sendo assim, seréo identificados o perfil socioecondmico
dos jovens pesquisados, a participacdo dos mesmos em decisdes financeiras em ambito
familiar, seu nivel de endividamento e por fim o seu o seu entendimento a respeito de

conhecimento financeiro.

4.1 Perfil socioecondémico

A populacdo estudada é composta por 316 jovens integrantes de 25 grupos,
movimentos e pastorais juvenis, dispersos em varias paroquias e capelas pertencentes a Igreja

Catolica da Diocese de Cascavel, conforme a distribuicdo apresentada na Tabela 1:

Tabela 1 - Grupo ou movimento integrado pelos jovens pesquisados (continua)
Variavel Alternativa N° de Jovens %
Anjos do amor 11 3,48%
S6 Por ti Jesus 51 16,14%
Pastoral da Juventude 5 1,58%
Fraternidade O Caminho 4 1,27%
Jornada Jovem 15 4,75%
GOJ Alianca 11 3,48%
Paz e Bem 48 15,19%
Grupo ou Tabor 3 0,95%
movimento Curso de Formagéo Crista 11 3,48%
GOJ Yeshua 1 0,32%
Anjos da luz 11 3,48%
Videiras 10 3,16%
Vida Nova 22 6,96%
JUMAC 1 0,32%
GOJ Israel 8 2,53%
GRAPA 1 0,32%
Mensageiros da luz 8 2,53%
Arca da alianca 36 11,43%

GOJ Templo vivo 15 4,75%
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Tabela 1- Grupo ou movimento integrado pelos jovens pesquisados (conclui)
Variavel Alternativa N° de Jovens %
GOJ Ariel 8 2,53%
Fonte de &gua viva 15 4,75%
GOJ Sao Miguel Arcanjo 5 1,58%
Renovacéo C(aF:lérg;tlca Catolica 5 1.58%
Casa Magis Manresa 4 1,27%
GOJ Geracdo Davi 7 2,22%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

A partir da pesquisa, observou-se que 0s grupos que se destacaram com maior numero

de participantes foram: S6 Por Ti Jesus com 51 jovens que correspondem a 16,14% do total;

Paz e Bem com 48 integrantes (15,19%); Arca da Alianca com 36 pessoas (11,43%) e Grupo

Vida Nova com 22 jovens (6,96%).

No que diz respeito a idade, 0s movimentos e pastorais juvenis envolvem uma faixa

etaria variada. Para a pesquisa em questdo considerou-se jovens entre 16 e 30 anos, no sentido

de perceber diferentes configuracGes familiares. Conforme esta disposto na Tabela 2, dentre

os entrevistados verificou-se que a maioria tem entre 16 e 19 anos, o que caracteriza uma

juventude que provavelmente é financeiramente dependente de seu pais ou responsaveis.

Tabela 2- Faixa etaria dos jovens pesquisados

Variavel Alternativa N° de Jovens %
16 35 11,08%
17 54 17,09%
18 33 10,44%
19 29 9,18%
20 23 7,28%
21 18 6,01%
22 26 8,23%
Idade 23 22 6,96%
24 15 4,75%
25 18 5,70%
26 10 3,16%
27 6 1,90%
28 12 3,80%
29 4 1,27%
30 10 3,16%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
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Quanto a varidvel género, constatou-se a predominéncia do sexo feminino, as quais
correspondem a 53% da amostra, enquanto 47% sdo do sexo masculino. Considerando que a
maior parte dos jovens encontram-se distribuidos na faixa que vai dos 16 até os 20 anos de
idade, a maioria dos pesquisados € solteiro alcando um percentual de 90%, 9% séo casados e
apenas 1% afirmou ser divorciado.

Sobre a regido em que residem, a pesquisa abrangeu muitos bairros, tendo em vista o
fato de que alguns jovens frequentam movimentos de igrejas distantes de sua residéncia.
Como resultado dessa variavel, observou-se que apenas 3% dos jovens residem no centro da
cidade de Cascavel, enquanto os outros 97% estdo dispersos nas regides do municipio
indicadas na Tabela 3. Os bairros com maior concentracdo de jovens foram: em primeiro
lugar o Jardim Universitario com 23 (7,28%) residentes, seguido pelo Alto Alegre e Jardim
Guaruja com 17 (5,38%) jovens, Jardim Maria Luiza com 16 (5,06%), Santa Cruz com 15
(4,75%), Floresta com 14 (4,43%), Pioneiros Catarinenses com 13 (4,11%), 14 de Novembro
e Parque Séo Paulo com 12 (3,80%) e Consolata com 11 (3,48%).

Tabela 3 - Regido de Cascavel em que 0s jovens residem (continua)
Variavel Alternativa N° de Jovens %
14 de Novembro 12 3,80%
Vale do Sol 2 0,63%
Parque Verde 7 2,22%
Neva 5 1,58%
Tropical 3 0,95%
Santo Onofre 3 0,95%
Centro 10 3,16%
Regido do Lago 3 0,95%
Coqueiral 9 2,85%
Alto Alegre 17 5,38%
Parque Sé&o Paulo 12 3,80%
Regido em que reside Santa Cruz 15 4,75%
Cancelli 4 1,27%
Pioneiros Catarinenses 13 4,11%
Sanga Funda 2 0,63%
Esmeralda 4 1,27%
Vila Tolentino 1 0,32%
Pacaembu 3 0,95%
Brasilia 3 0,95%
Guaruja 17 5,38%
Riveira 1 0,32%

Jardim Universitario 23 7,28%
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Tabela 3 - Regido de Cascavel em que 0s jovens residem (conclui)
Variavel Alternativa N° de Jovens %

Jardim Padavoni 4 1,27%
Nova Cidade 7 2,22%
Presidente 1 0,32%
Veneza 3 0,95%
Quebec 3 0,95%
Gramado 1 0,32%
Sédo Cristovao 7 2,22%
Cataratas 2 0,63%
Rio do Salto 1 0,32%
Cascavel Velho 6 1,90%
Nova York 1 0,32%
Santa Felicidade 7 2,22%
Jardim Unido 2 0,63%
Maria Luiza 16 5,06%
Lago Azul 1 0,32%
Interlagos 17 5,38%
Periolo 2 0,63%
Regido em que reside Florenga 1 0.32%
Clarito 4 1,27%
Claudete 2 0,63%
Canada 3 0,95%
Bela vista 3 0,95%
Floresta 14 4,43%
Santa Mariana 1 0,32%
Paulo Godoi 3 0,95%
Cascavel Velho 2 0,63%
Country 3 0,95%
Brasmadeira 1 0,32%
Taruma 2 0,63%
Jardim Italia 4 1,27%
Consolata 11 3,48%
Morumbi 1 0,32%
Santos Dumont 0,32%
N&o responderam 10 3,16%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

No que se refere a quantidade de pessoas por domicilio, notou-se que a maioria das

familias sdo compostas por quatro membros correspondendo a um percentual de 29,43%.
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Residéncias ondem moram apenas 0s jovens entrevistados somaram 3,16%, ja as que residem
duas pessoas totalizaram 17,09% e as com trés pessoas 21,20% do todo. Familias com cinco
membros atingiram 16,46%, com seis membros 7,91%, e com sete, 4,11%. Por fim, as
familias com oito e com dez pessoas alcancaram a casa dos 0,32%, de acordo com 0 exposto

na Figura 2.
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Numero de pessoas por domicilio

Figura 2 - Numero de Pessoas por Domicilio
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Também foi questionado aos jovens pesquisados sobre quais as pessoas que residem
em seus domicilios. A partir dai verificou-se diversas estruturas familiares, sendo que a
maioria delas, isto é, 39,24% é composta por pai, mae e irmao (s), enquanto 12,34% sdo
formadas por pai e mée, 7,28% dos jovens residem com sua mée, 6,65% com sua mae e
irmdo, 6,01% com seu esposo (a), 2,22% com amigos e 3,16% moram sozinhos. Os 25,32%
pesquisados restantes apresentam configuracbes domiciliares variadas, as quais estdo

evidentes na Tabela 4;

Tabela 4 - Pessoas que residem com 0s jovens pesquisados (continua)
Variavel Alternativa N°de Jovens %
Avos 1 0,32%
Configuracao Mée, irmaos, avos e tios (as) 1 0,32%
familiar por Mée, irméo(as), avés e sobrinhos
domicilio (as) 1 0,32%

Mée, irméos(as) e avos 1 0,32%
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Mée, irmé&os (as), avls e padrasto 1 0,32%
Tabela 4 - Pessoas que residem com 0s jovens pesquisados (conclui)
Variavel Alternativa N° de Jovens %
Pai, mée, irmao (as) e tios (as) 1 0,32%
Tios (as) e primos (as) 1 0,32%
Mée, tios (as) e primos (as) 1 0,32%
Padrasto/Madrasta 1 0,32%
Méae, sogro (a) e primos (as) 1 0,32%
Pai, mae, irmao (as) e sogro (a) 1 0,32%
Esposo (a), padrasto e cunhado 1 0,32%
Mée, irmé&o, avos e padrasto 1 0,32%
Filho (a) 2 0,63%
Av0s e tios (as) 2 0,63%
Pai, mae e av0s 2 0,63%
Pai, mae, irmao (as), avos e primos 2 0,63%
Mae e avOs 2 0,63%
Méae, irmé&o (as) e tios (as) 2 0,63%
Mée e padrasto 2 0,63%
Configuracgéo Méae, irmé&o (as), av0s e sogro 2 0,63%
familiar por Tios (as) 3 0,95%
domicilio Mae, irmdo (as) e padrasto 3 0,95%
Avo0s e sogro (a) 3 0,95%
Irmé&o 4 1,27%
Pai, mée, irmao (as) e sobrinhos (as) 4 1,27%
Namorado (a) /noivo (a) 4 1,27%
Pai 5 1,58%
Pai, mae, irmaos (as) e avos 6 1,90%
Amigos (as) 7 2,22%
Ninguém 10 3,16%
Outros 12 3,80%
Esposo (a) 19 6,01%
Mae e irmé&os (as) 21 6,65%
Mae 23 7,28%
Pai e mae 39 12,34%
Pai, mé&e e irmao (as) 124 39,24%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Outra variavel que configura o perfil socioecondémico da pesquisa em questéo € o nivel

de escolaridade dos entrevistados. Conforme demostrado na Figura 3, houve a predominancia

de pessoas com o Ensino Superior incompleto, com 33,54% do total da amostra, seguidos de

22,47% de jovens que afirmaram possuir Ensino Médio Completo, 20,89% com Ensino
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Superior Completo, 20,57% com Ensino Médio Incompleto, 1,90% com Ensino Fundamental
Incompleto e por ultimo, apenas 0,63% de pesquisados com Ensino Fundamental Incompleto.
Observa-se que os resultados desta questdo se relacionam com a faixa etaria predominante dos
jovens pesquisados, indicando que a maioria dos participantes dos Grupos de Jovens

Catolicos sdo universitarios.

GRAU DE ESCOLARIDADE DOS JOVENS

40,00%
35.00% 33,54%
30,00%
25,00% 2057% 2247 20,89%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00% 0.63% 1,90%
0,00% S
Fundamental Fundamental ~ Médio Médio Superior Superior

Incompleto completo Incompleto Completo Incompleto Completo

Figura 3 - Grau de escolaridade dos jovens pesquisados.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Ainda sobre a escolaridade, o questionario contemplou também os pais dos jovens
pesquisados, cuja distribuicdo pode ser observada na Figura 4. Quanto a essa questdo
observou-se maior incidéncia do Ensino Médio Completo (29,43% dos respondentes) e em
sequéncia do Ensino Fundamental Incompleto com um percentual de 19,94%. E importante
salientar também que 3,32% ndo responderam ou ndo souberam informar o nivel de

escolaridade de seus pais.
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Figura 4 — Grau de escolaridade dos pais.
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Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
Em sequéncia o questionério identificou as fontes de rendimento e também a faixa

salarial da juventude pesquisada, assim como também dos familiares que com ela reside. A
maior parte dos jovens catolicos em questao, isto é, 45,57% deles exerce atividade formal e
apenas 9,18% recebem mesada dos pais ou responsaveis. Ha ainda um percentual de 15,19%
que trabalha sem carteira assinada e outros 28,80% de jovens que ndo possui nenhuma fonte

de renda, como indica-se na Figura 5:

Fonte de Renda dos Jovens
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28,80%

15,19%

9,18%

N&o possui renda Mesada Trabalha com Trabalha sem
carteira assinada carteira assinada

Figura 5 — Fonte de renda dos jovens.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Com base na Figura 6, a qual expressa a origem da renda familiar os resultados da
pesquisa apontaram que a fonte de renda familiar predominante é o trabalho com carteira
assinada que corresponde a 69,30% dos respondentes, seguido do trabalho informal (sem
carteira assinada) com um percentual de 15,19%. Considerando que na amostra ha familias
compostas por av0s, também aparecem nas respostas os aposentados, que somam 6,65% da
amostra. Os desempregados alcancaram a casa dos 4,75%, 0s empresarios que configuram a
pesquisa sdo 1,90%, os autbnomos 1,27%, os agricultores 0,63% e por ultimo revelam-se

0,32% de pensionistas.
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FONTE DE RENDA DA FAMILIA
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Figura 6 - Fonte de renda das familias dos jovens pesquisados.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Por fim, para completar o perfil socioecondmico da amostra estudada identificou-se a
renda mensal dos jovens, como também a de suas familias, as quais apresentam-se em
conformidade com a Figura 7.

Ao se analisar as faixas de rendimento, verificou-se que 28,80 % dos pesquisados ndo
possui renda, que consiste num percentual alto em relagéo ao total. A juventude com ganho de
até um salario minimo foi a que obteve o segundo maior percentual, com 25,63%, enquanto
0S jovens com uma receita mensal de até dois salarios minimos somaram 25%. Em sequéncia,

0s que configuram a faixa de até trés salarios minimos alcancaram 10,44%, com rendimento
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de até cinco salarios minimos sdo 5,70% e por fim, os que recebem mais de cinco salarios
minimos apenas 3,16%. Os que ndo responderam a questdo equivalem a 1,27% do todo.

Ja a respeito da renda familiar a maioria das respostas, ou seja, 31,01% delas,
apontaram para uma receita de até cinco salarios minimos por més, seguidas de 22,78% com
rendimento de até trés salarios minimos. O montante de familias com uma renda mais
elevada, isto é, que afirmaram receber mais de cinco salarios minimos foi alto, ou seja, 21,
20%. Ja as que tem um ganho de até dois salarios minimos mensais, totalizaram 15,51%. Com
até um salario identificam-se 5,38% do total da amostra e apenas 2,58% dos questionarios
indicaram familias em que jovem pesquisado é Unico provedor de recursos financeiros da

casa. Equivaleram a 1,27% do conjunto os que nédo informaram.

RENDA MENSAL
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25,63% 2504
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5,38% 5,70%
5,00% 2,85% 3,16%
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0,00% - - T -
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minimos

Figura 7 — Renda pessoal e familiar dos jovens pesquisados.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

De forma geral, o perfil socioecondmico da juventude Catdlica de Cascavel, permite
inferir que as suas familias sdo em sua maioria, compostas por quatro membros, sendo eles,
além do jovem pesquisado, 0 seu pai, mae e irmdo (a), as quais residem principalmente em
regibes mais afastadas do centro do municipio. A idade média entre os entrevistados é de
19,11 anos e o género predominante é o feminino. A maior parte desses jovens declararam ser
solteiro, cursa o terceiro grau e estd no mercado de trabalho formal com uma renda mensal de

um salario minimo.
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4.2 A estrutura de gastos, crédito, endividamento e planejamento em a&mbito familiar

Para a compreensdo de como a juventude catdlica de Cascavel se comporta com
relacdo as financas em seu meio familiar, bem como evidenciar qual a sua estrutura de gastos
e seu comportamento em relagcdo a aspectos que envolvem o crédito, utilizou-se as questdes
15 & 30 do Anexo A.

Ferreira (2011) salienta que o ato de decidir torna-se sempre um desafio, uma vez que
ao realizar uma escolha no presente, nem sempre se visualiza quais as suas provaveis
consequéncias no futuro. Nesse sentido o planejamento financeiro se torna essencial para que
as familias obtenham melhor qualidade de vida ao longo do tempo, permitindo que todos os
seus membros possam definir e rever tanto as prioridades pessoais quanto as familiares.

Ao serem questionados se a familia realiza alguma forma de controle ou planejamento
financeiro, 136 jovens responderam gue sim, o que corresponde a 43,04% da amostra. Outros
31, 96%, isto €, 101 pessoas disseram que o orcamento € feito apenas as vezes. Os que
afirmaram nunca elaborar organizacdo de suas finangas somaram 25% (79 jovens), conforme

Figura 8.
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Figura 8 — Realizacdo de planejamento financeiro familiar.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Em consonancia com a Figura 9, a respeito dos que participam da construcdo do
orcamento, a maioria das respostas indicou “apenas os pais ou responsaveis” com 34,49% do
total (109 questionarios), seguida do percentual de 26,58% (84 questionarios) que certificaram
que todos os residentes da casa participam do planejamento. A alternativa “todos os que tem
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rendimento” foi assinalada por 77 pessoas, proporcional a 24,37% da amostra. Os casos que
indicaram que apenas 0s jovens organizam as suas financas alcangaram 7,28% (23 pessoas), a

mesma porcentagem dos pesquisados ndo responderam a questao.

Participantes da construcao do orcamento

familiar
m Apenas eu

[VALOR] '[VALOR]

= Apenas 0s pais

[VALOR] Todos os que tem
[VALOR] rendimento
® Todos os residentes da
casa

® Nao informaram

Figura 9 - Participantes da elaboragéo orgamento familiar.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

No que se refere a influéncia em decisdes relacionadas a renda na familia como o
consumo e o investimento, 44,94% dos entrevistados responderam que sim e 32,28%
afirmaram interferir as vezes. Somaram 21,52% os que ndo sugestionam sobre tais questdes.
Os que ndo responderam sdo apenas 1,27% do total.

Ainda que em um nimero maior de familias apenas os pais construam 0 orcamento,
pode-se inferir a partir dos resultados da pesquisa que consideravel parte da juventude esta
envolvida na vida financeira familiar. Acredita-se que as situagdes em que apenas 0s pais
participam da construcdo do planejamento das finangas sdo mais frequentes devido ao fato de
é consideravelmente alto, o nimero de jovens que ainda ndo tem renda, o que faz com que
muitos responsaveis acreditem ndo ser necessaria a cooperacdo daqueles no referido processo.
Dentro desse contexto, é importante salientar conforme Soares e Leboutte (2007), que embora
alguém da familia precise assumir a lideranca e definir responsabilidades, todos os membros
da casa devem participar, inclusive os filhos, ou os esfor¢cos do planejamento poderdo nao
alcancar os propositos desejados.

Quando perguntados sobre os critérios pelos quais realizam compras, a maior parte

dos jovens e suas familias afirmaram comprar 0 que é necessario para 0 momento (52,53%) e



40

poucos disseram que esperam as promogdes para adquirir bens e servigos (7,28%), conforme
distribuicdo da Tabela 5:

Tabela 5 - Critério para realizagdo de compras

Variavel Alternativa N° de %
Jovens
Fazem um planejamento com 79 25,00%

antecedéncia

o o Compram 0 que necessario para o 166 52,53%
Critério para decisdo de compras

momento
Esperam as promogdes 23 7,28%
Depende do bem 48 15,19%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

O fato de que apenas 25% das familias realizam planejamento para suas compras pode
ser explicado ndo sO pela sua restricdo orcamentaria, mas também pela chamada “memoria
inflacionaria” proveniente da instabilidade econdmica e da hiperinflagdo que vigorou no
Brasil durante a década de 1980, e que ainda tem influéncia sobre o comportamento
financeiro dos brasileiros. Sobre essa perspectiva, Ferreira (2008) salienta ha necessidade de
propostas, como programas de esclarecimento e conscientizacdo da populacdo a respeito de
como funciona a economia em geral, assim como do comportamento econdmico de seus
agentes. E a partir dai que podera se construir “novas culturas” de consumo entre as
instituigdes familiares.

Com relacdo a principal forma de pagamento utilizada pelas familias, a resposta que
mais se repetiu, com 55,70% do total da amostra foi “utiliza-se compra a vista e também a
prazo”. Em seguida aparece a compra a vista com um percentual de 30,38%, a compra a prazo
com apenas 12,03% dos pesquisados e por fim, somaram 1,90% os que n&o responderam.

Ja no que corresponde ao meio de pagamento mais frequente, a sua distribuigdo se
encontra na Tabela 6, segundo a qual o dinheiro é 0 modo mais usual. Em segundo lugar

aparece o cartdo de credito e na terceira colocacdo o cartdo de debito, aléem de outras

modalidades.
Tabela 6 - Meio de pagamento pelos jovens e suas familias (continua)
(o]
Variavel Alternativa N° de %
Jovens
Dinheiro 106 33,54%
Cartdo de débito 34 10,76%

Meio de pagamento Cartdo de crédito 69  21,84%
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Carné 3 0,95%
Tabela 6 — Meio de pagamento utilizado pelos jovens e suas familias (conclui)
Variavel Alternativa N de %
Jovens

Boleto 8 2,53%

Cheque 1 0,32%

Dinheiro, cartdo de crédito e cartdo de débito 22 6,96%

Dinheiro e cartdo de débito 9 2,85%

Dinheiro, carné, boleto e cheque 1 0,32%

Dinheiro, cartdo de crédito e boleto 6 1,90%

Dinheiro e cartdo de crédito 12 3,80%
Dinheiro, cartdo de débito, cartdo de crédito,

carné e boleto 4 1,27%

Cartdo de débito e cartdo de crédito 9 2,85%

Dinheiro, carné e boleto 3 0,95%

Meio de pagamento Dinheiro e boleto 4 1,27%
Dinheiro, cartdo de débito, cartdo de crédito e

boleto 8 2,53%

Dinheiro, cartdo de débito e boleto 2 0,63%
Dinheiro, cartdo de débito, cartdo de crédito e

carné 2 0,63%

Dinheiro, cartdo de crédito e carné 1 0,32%

Cartdo de crédito e cheque 2 0,63%

Dinheiro e carné 1 0,32%

Cartdo de crédito e carné 1 0,32%

Nao informaram 8 2,53%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Quando questionados sobre quais os familiares possuem cartdo de crédito, a maioria

dos entrevistados respondeu “apenas os pais ou responsaveis”, proporcional a 40,82% do

todo. Um total de 27,53% dos pesquisados informou que todos os residentes da casa possuem

cartdo de crédito e 18,35% disseram que ninguém da familia faz 0 uso do mesmo. As

residéncias em que apenas 0s jovens compram com tal instrumento somaram 11,71% e um

total de 1,58% ndo informou. Pode-se se inferir que a idade média da juventude que compde

a amostra, bem como o fato de que significativa parcela da mesma ndo possui renda (ou

integra faixas salariais mais baixas) tém peso sobre o uso do cartdo pelos jovens. A sintese

dessa questdo pode ser visualizada na Figura 10:
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Integrantes da familia que possuem cartéao de
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Figura 10 — Integrantes da familia que possuem cartdo de crédito.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Sobre o endividamento, Soares e Leboutte (2007) afirmam que o mesmo pode ser
realizado de uma forma eficiente se for motivado pela satisfacdo de uma necessidade (ou
objetivos e sonhos) e se 0 pagamento de suas parcelas se enquadrar em seu orgamento mensal.
Os autores ainda salientam que os parcelamentos implicam em restri¢cdes nas rendas futuras e
que facilmente levam a gastos excessivos e desnecessarios. No tocante a esse aspecto, 0
resultado da pesquisa indicou uma porcentagem alta de pessoas endividadas, correspondente a
59,18% do total, distribuidos da seguinte maneira: 29,43% dos respondentes disseram que 0s
endividados sdo “apenas ou pais ou outros responsaveis”, 17,09% dos pesquisados afirmaram
que sdo “todos os residentes da casa” e outros 12,66% dos jovens disseram que apenas eles
contrairam dividas. Ja a quantidade de familias em que ndo ha nenhum membro com compras
a prazo alcangaram 38,92% do universo estudado.

Ja quando se considera o problema da inadimpléncia, ou seja, 0 descumprimento das
dividas, embora a soma dos que afirmaram n&o existir inadimplentes na familia seja a maior
parte da amostra com 68,35% dos respondentes e, excluindo-se os 2,85% que ndo opinaram, o
total de pessoas que tem parcelamentos atrasados chegou a casa dos 28,80%, divididos entre:
5,38% de respostas para apenas os jovens, 18,67% sdo “apenas pais ou outros responsaveis”

e 4,75% consistem na alternativa “todos os familiares que residem comigo”.
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Ainda que os resultados da pesquisa apontem a existéncia de membros endividados e
inadimplentes nas familias estudadas, os maiores percentuais observados (38,92% de
endividados e 68,35% de inadimplentes) foram os das residéncias onde ndo ha ninguém com

dividas. A Figura 11 ilustra a sintese de tais questoes:

Relagéo de familiares endividados e inadimplentes
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20’00(;; 12,66% 1867 17,09%

10,00% 5,38% . - 4,75% 1,90% 2,85%

0,00% [ ] — —
Apenaseu Apenas meus  Ninguém Todos os Né&o

pais ou outros familiares que informaram
respensaveis residem
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Figura 11— Integrantes da familia em situacdo de endividamento e inadimpléncia.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Conforme Tabela 7, no tocante a manutencdo de padrdo de vida da familia caso todos
0S seus membros percam toda a sua renda, 42,41% das respostas indicou que ela seria
possivel num tempo de apenas 1 a 3 meses. Em segundo lugar, com 21,20% das respostas
ficou a alternativa “nenhum més”, seguida de jovens que afirmaram que a familia consegue
realizar tal feito de 4 a 6 meses. Apenas 7,91% dos pesquisados disse ser possivel manter a
sua estrutura de consumo por mais de doze meses. A partir de tais dados, pode-se reforcar a
ideia de que a grande parte dos brasileiros ndo tem a cultura de poupar, ndo se preocupando
com a criagéo de reservas.

Dentro desse contexto, € importante salientar sobre a criacdo de poupanca nao
somente para eventuais emergéncias familiares, mas também para melhor gerenciamento das
financas, 0 que permite o alcance de metas e a realizagdo de sonhos. A existéncia de uma
reserva financeira também possibilita que as familias possuam maior poder de barganha para
a realizacdo de suas compras a até aproveitem de forma mais eficiente as oportunidades de

consumo que venham a aparecer.
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Tabela 7 - Tempo que a familia mantém seu padrdo de vida quando a renda é zero

0
Variavel Alternativa N°de %
Jovens
Nenhum 67 21,20%
De 1 a 3 meses 134 42.41%
De 4 a 6 meses 53 16,77%
Tempo que familia consegue manter De 7 a 9 meses 15 4,75%
0 padréo de vida quando a renda é zero
De 10 a 12 meses 14 4,43%
Mais de 12 meses 25 7,91%
Néao informaram 8 2,53%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

No que diz respeito a sobra de dinheiro para realizacdo de sonhos e objetivos em
ambito familiar, os seus resultados também evidenciam o fato de que a maioria das familias
ndo realizam poupanca. Um total de 152 jovens, que configuram 48,10% dos entrevistados
disseram que o rendimento s6 deixa margem para reservas em alguns meses, outros 17,72%
(56 pessoas) afirmaram que a renda é destinada exclusivamente para 0 consumo, enquanto
2,53% responderam que 0S Seus recursos ndo sdo suficientes nem mesmo para cobrir as
despesas mensais. Entre os respondentes, 30,38% indicaram que a receita familiar excede os
compromissos, possibilitando a criacdo de um saldo para destinar a projetos e metas.

Em sequéncia, com vistas a entender, de maneira mais especifica, como 0s jovens
catolicos se comportam com relacéo as financas na esfera de sua familia, Ihes foi interrogado
se eles sdo responsaveis pelo pagamento de alguma despesa de sua residéncia. A resposta
predominante indicou que 48,10% deles auxiliam no pagamento das contas da casa. Em
seguida, os que disseram ajudar somente quando é necessario somaram 14,87% e 0s que nao
arcam com nenhum gasto familiar séo 35,76%. Houve ainda, 1,27% que n&o opinaram.

Quanto as categorias das contas pagas pelos jovens, os resultados foram bastante
diversificados. Os maiores percentuais foram observados para o pagamento de “energia, agua,
telefone ou internet” com 27,85% da amostra e “alimentacdo” com um total de 10,13%. Os
gue nédo responderam sdo 41,46% e correspondem neste caso, tanto aos que nao ajudam nas
despesas da casa, quanto aos que contribuem com o valor fixo mensal, mas ndo pagam uma

conta especifica. H& ainda outros gastos, que podem ser observados na Tabela 8.



Tabela 8 - Relacdo das contas da familia pagas pelos jovens

45

Variavel Alternativa N° de %
Jovens
Energia, 4gua, telefone ou internet 88 27,85%
Alimentacao 32 10,13%
Faculdade 7 2,22%
Medicamentos 1 0,32%
Todas 11 3,48%
Aluguel 1 0,32%
Combustivel 1 0,32%
Energia, 4gua, telefone, internet e alimentagéo 31 9,81%
Energia, 4gua, telefone, internet, alimentagdo, faculdade
e aluguel 1 0,32%
Energia, 4gua, telefone, internet, alimentagéo e
combustivel 2 0,63%
Energia, agua, telefone, internet e aluguel 1 0,32%
Categoria da Energia, 4gua, telefone, internet, alimentacédo e
conta faculdade 1 0,32%
Energia, 4gua, telefone, internet, alimentagéo, parcela de
imével e condominio 1 0,32%
TV por assinatura, seguro e gastos com animais 1 0,32%
Alimentacdo, aulas particulares 1 0,32%
Energia, agua, telefone, internet, alimentacdo, TV por
assinatura 1 0,32%
Alimentacdo e parcela de imovel 1 0,32%
Energia, agua, telefone, internet, alimentacao e aluguel 2 0,63%
Energia, 4gua, telefone, internet, alimentag&o, aluguel e
netflix 1 0,32%
Contribuem com um valor fixo ou ndo pagam nenhuma
conta 131 41,46%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Ainda sobre as despesas da familia, os jovens informaram qual a porcentagem da sua

renda pessoal comprometida com a estrutura de gastos da mesma. De acordo com a Figura 12

e conforme ja foi informado anteriormente, os que ndo contribuem sdo 35,76% dos

pesquisados e 0s que ndo responderam equivalem a 2,53%. Os que cedem até 10% de sua

renda totalizam 25,32% jovens; os que fornecem entre 10 e 30% somam 16,14%, ja 0s que

contribuem entre 30% e 50% de sua receita sdo 7,59% e entre 50% e 70% sdo 5,38%. Num
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outro extremo, com um percentual 7,28%, observa-se uma juventude que destina de 70% a

100% de seu salario para as contas de sua casa.

Renda do jovem destinada as despesas
familiares

® Ndo pago nenhuma
despesa da familia

u Até 10%

[VALOI [VALOR]

[VALOR]

[VALOR] ® Entre 10 e 30%

[VALOR]
Entre 30 e 50%
[VALOR]

m Entre 50% e 70%

m Entre 70 e 100%

Figura 12 - Porcentagem da renda pessoal da juventude destinada as despesas familiares.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

No que tange a analise da juventude que ndo dispende da sua renda para pagar
despesas de ambito familiar, o questionario buscou identificar qual a destinacdo dada a ela
pelos jovens, como também a estrutura de consumo dos mesmos. Excluindo-se os que ndo
responderam a questao por ndo possuirem rendimento, 97 pessoas, representando 30,70% dos
pesquisados afirmou que sé realiza poupanca caso exista sobra dos gastos correntes. Os que
gastam parte do dinheiro e guardam uma outra parte configuram 26,90% (85 individuos), 0s
gue consomem toda sua renda sdo 9,49% e por fim, apenas 2,85% guardam todo o seu

dinheiro, conforme visualiza-se na Figura 13:
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Destinacéo da renda dos jovens

35,00% 30,70% 30,06%

30,00% 26,90%
25,00%
20,00%
15,00%
o)
10,00% 9.49%
[ ]

0,00%
Gastatodoo  Gasto parte do Guardatodoo Depende dos N&o informaram
dinheiro dinheiro e seu dinheiro  gastos do més
guardo outra
parte

Figura 13 - Destinacdo da renda dos jovens que ndo auxiliam nas despesas de casa.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
Sobre a estrutura de gastos da juventude em questdo, a maioria dos jovens que nao

precisam pagar alguma despesa de sua casa, destina a sua renda para investimento em
educacdo (faculdade, cursos, livros, assinaturas), correspondendo a 9,49% dos pesquisados. A
segunda maior despesa € com alimentacdo, somando 7,59%, seguido pelo lazer (balada,
cinema, shopping, eletrénicos) com 5,70%. Um total de 31,65% ndo responderam, o que
significa que sdo os entrevistados que auxiliam nas despesas familiares. Outras diferentes

categorias foram identificadas e encontram-se distribuidas na Tabela 9:

Tabela 9 - Relacdo das despesas das jovens que ndo pagam contas da familia (continua)
Variavel Alternativa N° de %
Jovens
Academia (saude e bem-estar) 4 1,27%
Academia e combustivel 1 0,32%
Academia, lazer e educacao 1 0,32%
Alimentagdo 24 7,59%
Alimentacdo, vale-transporte e lazer 10 3,16%
Alimentacéo e educacéo 4 1,27%
Alimentacdo e vale-transporte 5 1,58%
Alimentagdo e vestuario 5 1,58%
. Alimentacdo lazer e educacéo 3 0,95%
Categoria . x -
Alimentacdo, vale-transporte e vestuario 6 1,90%
da conta . « . N
Alimentacdo, vale-transporte, academia, lazer, educacao e
combustivel 1 0,32%
Alimentacdo, vale-transporte, vestuario e academia 5 1,58%
Alimentacdo, vale-transporte, vestuario, academia e
combustivel 1 0,32%
Alimentacdo, vale-transporte, vestuario, academia e
educacéo 11 3,48%
Alimentacdo, vale-transporte, vestuario, academia e lazer 8 2,53%

Alimentacdo, vale-transporte, vestuario, lazer e educagdo 6 1,90%
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Alimentacdo, vale-transporte e vestuario 4 1,27%
Alimentacdo, vestuario e academia 3 0,95%
Alimentacdo, vestuario e educacao 5 1,58%

Alimentacdo, vestuario, academia e combustivel 1 0,32%
Alimentacao, vestuario, academia e lazer 8 2,53%
Alimentacdo, vestuario, academia, lazer e combustivel 1 0,32%
Alimentacdo, vestuario, lazer e educacéo 7 2,22%
Combustivel 2 0,63%

Educacao (faculdade, cursos, livros, assinaturas) 30 9,49%
Lazer (balada, cinema, shopping, eletronicos) 18 5,70%
Parcela de Imoveis 1 0,32%

Parcela do carro 1 0,32%

Retiros e parcela do carro 2 0,63%
Vale-transporte 5 1,58%

Vale-transporte e aluguel 1 0,32%
Vale-transporte, vestuario e academia 1 0,32%
Vale-transporte, vestuario e lazer 2 0,63%

Tabela 9 - Relacdo das despesas dos jovens que ndo pagam contas da familia
(conclui)

Vale-transporte e vestuario 1 0,32%
Vestuario 12 3,80%

Vestuério e academia 2 0,63%
Vestuario e lazer 7 2,22%
Vestuério, academia, lazer e educacéo 3 0,95%
Vestuario, lazer e educacao 3 0,95%
Viagens 1 0,32%

N&o informaram 100 31,65%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Em geral, observou-se que a maioria das familias dos jovens pesquisados realiza
orcamento financeiro, entretanto prevalecem 0s casos em que apenas 0s pais 0S responsaveis é
que constroem o0 mesmo. Ainda que grande parte das familias facam o uso de instrumentos de
planejamento financeiro, foi predominante o numero de jovens que afirmaram realizar
compras de bens necessarios para 0 momento. A maior parte dos entrevistados assegurou
pagar alguma das despesas de sua familia, sendo elas principalmente, energia, agua, telefone,
internet e alimentacdo. Além disso, 0s jovens que ndo ajudam nas despesas de sua residéncia,

em geral, guardam dinheiro de acordo com o saldo restante dos gastos do més.

4.3 Nivel de Educagéo Financeira dos jovens catolicos de Cascavel
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A terceira e Gltima parte do instrumento utilizado na pesquisa, teve por objetivo
verificar qual é o entendimento dos jovens participantes de grupos da Igreja Catdlica em
Cascavel sobre a Educacdo Financeira, bem como a sua aplicacdo pratica.

Para Soares e Leboutte (2007), grande parte das pessoas trata das suas financas a partir
da premissa de que se deve somente gastar menos do que se ganha, porém este é apenas um
dos aspectos do planejamento. A organizagdo das finangas, devem estabelecer metas,
objetivos e projetos, buscar equilibrio financeiro e a formacdo de um patriménio. Nesse
sentido, o desenvolvimento de programas de educacdo financeira, bem como a busca por
orientagdes e a¢Oes do género podem auxiliar na administracdo mais eficiente do dinheiro.

Sendo assim, os pesquisados foram questionados sobre como se sentem a respeito dos
seus conhecimentos para gerir o seu préprio dinheiro. De acordo com os resultados
encontrados 156 pessoas, as quais compdem 49,37% do todo, afirmaram sentir-se
razoavelmente seguras para lidar com questdes financeiras. Os que disseram que precisam
saber mais sobre finangas e por isso ndo se sentem muito seguros sobre 0 assunto somam
25,63% (81 pessoas). Outros 38 jovens (12,03%) possuem conhecimentos bastante amplos
sobre dinheiro e se sentem muito seguros para lidar com ele. Por fim, 32 dos entrevistados,
isto é, 10,13% revelaram ser inseguros quanto a essas questdes e gostariam de aprender mais

sobre educacéo financeira, conforme exposto pela Figura 14.

Conhecimento financeiro para gerir recursos

60,00%

49,37%

50,00%
40,00%
30,00% 25,63%

20,00%

12,03%

10,13%
10,00%
0,00% [ ]
Nada seguro  Nao muito seguro Razoavelmente  Muito seguro  Né&o informaram
seguro

Figura 14 - Nivel de conhecimento financeiro dos jovens para gerir Seus recursos.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
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Quando perguntados sobre como adquiriram 0s seus conhecimentos acerca das
financas, identificou-se o predominio dos jovens que aprenderam a lidar com o dinheiro com
a familia, atingindo de 47,15% da amostra. Fica evidente a afirmacdo de Tobias e Cerveny
(2012), de que € a partir das relacGes e experiéncias familiares que as pessoas estabelecem
diversos padrdes de comportamento, inclusive os que se relacionam ao dinheiro. Assim, as
influéncias que os membros das familias exercem uns sobre os outros se manifestam tanto na
maneira como se utiliza o dinheiro dentro desse sistema, como fora dele.

Em segundo lugar, com um percentual de 22,15% aparecem 0s jovens que afirmaram
que a maior parte de sua instrugdo para lidar com o dinheiro vem de aulas na escola ou na
universidade, seguido de 18,99% de pessoas que alegaram ter aprendido a gerir Seus recursos
por meio da experiéncia pratica; 5,70% de informacdes de revistas, livros, internet, televiséo e
radio; 3,60% de conversas com 0s amigos e 2,85% nao informaram.

Em referéncia a aposentadoria, os jovens foram questionados sobre quais das
alternativas melhor descreve a sua situagdo e a maioria dos pesquisados, ou seja, 41,46%
deles disseram que tem planos de comecar a poupar para isso. Os que responderam ndo se
preocupar com tal assunto sdo 31,96% e 0s que j& possuem um plano de previdéncia ou
poupanca para etapas futuras de seu ciclo de vida totalizam 14,87%. Apenas 2,22% dos
entrevistados acredita ndo ser necessario guardar recursos para tal fim e as pessoas que
esperam apenas depender da aposentaria do governo sdo 6,65%. A sintese desses resultados é

ilustrada na Figura 15.

Preocupacdo com a aposentadoria

[VALOR]

[VALOR]

= Ndo me preocupo com isso ainda

= Aposentadoria do governo

[VALOR]
Plano de previdéncia /poupanca
propria para aposentadoria

Tenho plano de comecar a poupar
para isso

= N4o vejo necessidade de poupar
para minha aposentadoria

m Néao informaram



51

Figura 15 — Distribuicdo da preocupacédo com a aposentadoria.
Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Considerando a teoria do ciclo de vida de Modigliani que atesta que as pessoas em
idade ativa procuram guardar recursos durante essa fase para consumir quando ndo possuirem
mais fontes de renda, bem como a idade média dos jovens pesquisados (19 anos) e o fato que
grande parte deles ja estdo no mercado de trabalho e, portanto, possui rendimento, a
porcentagem dos entrevistados que ndo se preocupam com as questdes referentes a
aposentaria € significativa alta, sendo necessario um trabalho de conscientizag&o.

Ademais, a fim de avaliar o nivel de conhecimento financeiro dos jovens pesquisados,
foram feitas algumas questdes especificas. A questdo de numero 34, por exemplo que
relaciona com variavel liquidez de recursos, foi respondida corretamente por apenas 32,59%,
0 que significa que 103 jovens sabem qual a aplicacdo que se converte mais facilmente em
dinheiro, conforme Tabela 10.

Tabela 10 - Liquidez dos investimentos

Alternativa N° de Jovens %
Poupanca ou Fundos de Investimento de curto prazo 73 23,10%
Acdes ou Délar 79 25,00%
Conta corrente 39 12,34%
Bens (Carro, moto, imdvel) 103 32,59%
N&o informaram 22 6,96%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Em sequéncia, as perguntas de nimero 35 e 36 relacionam-se com o uso do crédito. A
primeira questionou 0s jovens sobre a situacdo de quatro personagens, sendo eles Ellen,
Pedro, Luis e Nanci, quanto ao pagamento de juros. A resposta dessa questdo foi acertada por
59,49% dos jovens, indicando que maioria dos pesquisados possui conhecimento sobre as
despesas financeiras que incidem sobre pagamentos de faturas atrasadas.

Ja a questdo 36, que interrogava diretamente sobre como os jovens agem (ou agiriam,
caso possuissem) quanto a utilizacdo do cartdo de crédito, demonstrou que 75% dos que
responderam a pesquisa pagam (ou pagariam) o total da fatura no vencimento e apenas 6,01%
paga (ou pagaria) somente o minimo. Os que afirmaram que pagam a parcela minima apenas

qguando ndo restou dinheiro somaram 5,06% e, por fim, os que disseram geralmente pagar o
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minimo e por vezes pagam um pouco mais sdo 6,33%. A sintese da questdo pode ser vista na
Tabela 11.

Tabela 11 - Uso do cartdo de crédito

Alternativa N° de Jovens %
Pago o saldo do cartdo de crédito no vencimento 237 75,00%
Pago apenas o minimo do cartdo de crédito quando estou sem
dinheiro 16 5,06%
Pago minimo todo més, as vezes pago mais um pouco quando
sobra dinheiro 20 6,33%
Sempre paga 0 minimo 19 6,01%
Né&o informaram 24 7,59%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

Quando questionados sobre em qual circunstancia se pagaria um valor mais alto na
compra de um carro, correspondente a questdo de nimero 37, 0s jovens também apresentaram
um desempenho favoravel. Um percentual de 64,24% respondeu corretamente a pergunta,
cuja alternativa indicava que o custo do bem seria maior caso ele fosse inteiramente
financiado. Ainda assim, 18,67% apresentaram uma percepc¢éo errada, de que a realizacéo de
uma poupanca durante 15 meses para pagamento a vista tornaria o preco do carro superior. Os
que disseram ndo saber qual a situacdo mais vantajosa sdo 10,44% e 6,65% ndo responderam.

A Ultima questdo € semelhante a anterior e traz 0 seguinte contexto: se VOcé precisasse
de um carro daqui a doze meses, qual a melhor alternativa na sua visdo? Conforme ilustracéo
da Tabela 12, grande maioria dos pesquisados, que equivalem a 57,91% afirmaram que o
melhor a se fazer é poupar durante alguns meses para depois comprar a vista. Em segundo
lugar apareceu a opgdo “ficar no meio termo, guardando dinheiro por uns 8 meses e
financiando o resto em 8 prestacdes” com 28,80% do total da amostra. Somente 7,59% dos

jovens em questdo escolheriam ter o carro imediatamente e pagar por ele durante 24 meses.

Tabela 12 - Melhor alternativa para compra de um carro para ser utilizado em 12 meses

Alternativa N° de %
Jovens
Ter o carro imediatamente e pagar por ele durante 24 meses 24 7,59%
Poupar por alguns meses para compra-lo a vista, sem divida 183 57,91%
Guardar dinheiro por uns 8 meses e financiar o resto em 8 prestacoes 91 28,80%
N&o informaram 18 5,70%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.
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Sobre a questdo 38, pode-se inferir que embora o0 seu enunciado deixasse claro que o
carro a ser adquirido sO seria utilizado em 12 meses, 0s que optaram pelas alternativas de
opcdes de parcelamento, podem ter sido influenciados pela possibilidade de antecipagdo do
futuro por meio do crédito. Uma vez que existe a oportunidade de possuir o bem
instantaneamente e considerando o apelo ao consumo imediato, as pessoas podem ser levadas
a realizar compras a prazo e arcar com o0 pagamento de juros elevados.

Por fim, também observou-se qual o nivel de Educacdo Financeira dos entrevistados
de uma forma geral, isto &, verificou-se qual a porcentagem de questdes acertada por cada um
dos jovens pesquisados. Sendo assim, foram consideradas as questdes 34, 35, 36, 37 e 38 as
quais se encontram no terceiro bloco no anexo A. A distribuicdo da juventude por

porcentagem de acerto das perguntas se encontra na Tabela 13:

Tabela 13 - Nivel de Educacédo Financeira

N° de questdes acertadas % de questdes acertadas N°de Jovens %
0 0% 19 6,01%
1 20% 48 15,19%
2 40% 87 27,53%
3 60% 106 33,54%
4 80% 48 15,19%
5 100% 8 2,53%

Fonte: Dados da pesquisa, 2017.

De acordo com os resultados obtidos, a maioria dos jovens que participaram da
pesquisa acertaram 3 das 5 questdes, o que corresponde a um nivel de 60% de entendimento
sobre assuntos relativos & Educacdo Financeira. Em segundo lugar, ficaram os que acertaram
apenas 2 questdes somando 27,53% dos respondentes. Tanto para 0s que responderam
corretamente 4 perguntas ou somente 1 o percentual observado foi de 15, 19%. Os que
gabaritaram esse bloco do questionario totalizaram apenas 2,53% das pessoas e, por fim,
6,01% ndo acertaram ou nédo responderam nenhum dos cinco problemas.

Considerando-se o trabalho como um todo, pode-se inferir que em geral, a juventude
pesquisada possui um grau de conhecimento financeiro elevado, tendo em vista que um
percentual de 51,26% acertou mais da metade das questdes sobre finangas. Tal resultado pode
ser sido influenciado pelo fato que é predominante na amostra 0s jovens que estdo em idade

universitaria, sendo que 22,15% deles afirmaram ter adquirido a maioria de seus
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conhecimentos financeiros em meios académicos como escolas e universidades. O baixo
namero de endividado e inadimplentes entre os pesquisados e suas familias, também pode
apresentar relacdo com o seu nivel de entendimento financeiro.

Outra correlacdo que pode ser estabelecida nesse trabalho, diz respeito ao
comportamento de consumo dos pesquisados. Considerando que predomina na amostra o
ndmero de jovens que mora com 0s pais (ou com outros responsaveis) e levando em conta que
de modo geral, os mesmos compreendem as noc¢des basicas de organizacdao financeira,
esperava-se que o indice de entrevistados que realizassem poupanca fosse mais elevado.
Entretanto, a pesquisa revelou que os jovens em questdo, em sua grande maioria, S6 poupam
nos meses em que ha sobras de sua renda.

O resultado desta questdo pode ter sofrido interferéncia de aspectos como faixa etaria
dos estudados, bem como do seu nivel de salario e também da necessidade de que muitos dos
jovens entrevistados contribuam financeiramente para o pagamento de contas da familia,
como é o caso de 62,97% deles. Outro ponto da pesquisa que pode ser explicado por tais
aspectos € a baixa preocupacdo dos jovens no que tange a sua aposentaria, ou seja, 73,42%
deles ndo pensam sobre o assunto ou possui apenas planos de reservar fundos para a velhice.

Com base nos resultados obtidos pode-se inferir que, de maneira geral, a juventude
catdlica da cidade de Cascavel participa das financas familiares, realizando o pagamento de
despesas da familia e opinando nas decisdes financeiras da mesma como 0 consumo e o
investimento, ainda que na maioria dos casos apenas 0S pais construam o orgamento
domeéstico. Levanta-se nesse ponto a necessidade de conscientizacdo de que todos 0s
membros da familia devem participar da construcdo de seu planejamento financeiro, mesmo
gue nem todos possuam renda (ou paguem despesas da residéncia), uma vez que os frutos da

organizacao das finangas serdo usufruidos por cada um deles.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Com o objetivo de analisar a participacdo da juventude catélica da cidade de Cascavel-
PR no contexto das financas familiares, esta pesquisa procurou num primeiro momento
identificar qual o perfil socioeconémico dos jovens pesquisados.

Sendo assim, verificou-se que apenas 3% dos jovens pesquisados residem na regido
central da cidade, estando a maioria dispersa em Vvarios bairros do municipio. Também
observou-se que 0s grupos da juventude que mais possuem membros encontram-se nos
bairros Jardim Universitario, Alto Alegre, Interlagos e Maria Luiza, o0 que indica que muitas
pessoas participam em encontros de igrejas localizadas fora do bairro em que residem. Quanto
a faixa etéria dos entrevistados a sua maior concentracdo foi entre 16 e 19 anos e a idade
média dos entrevistados foi de 19,11 anos. O género predominante foi o feminino e estado
civil “solteiro”. A maior parte das familias destes jovens é composta por 4 membros, sendo
eles, além do entrevistado, o seu pai, mée e irmé&o (a).

Constatou-se que o nivel de escolaridade predominante entre os jovens em questdo é o
ensino superior incompleto, enquanto o de seus pais € 0 ensino médio completo. Desses
universitarios, 45,57% estdo empregados formalmente no mercado de trabalho e em sua
maioria possuem uma renda mensal de até um salario minimo. Quanto a renda familiar,
aparecem em maior numero as familias que tém uma receita de até cinco salarios minimos.

No que diz respeito a estrutura de gastos e considerando os jovens que afirmaram
contribuir com as despesas de sua residéncia, a categoria de contas mais pagas por eles sdo as
de necessidades basicas, como a energia elétrica, agua, telefone e alimentacdo. Isso é
observado até mesmo nas familias em que a juventude ainda mora com 0s seus pais ou outros
responsaveis. Ja nos casos em que o entrevistado ndo se responsabiliza por despesas de sua
casa, 0 principal destino de seus rendimentos é a educacao.

Os participantes da pesquisa disseram que em suas familias, utiliza-se tanto compras a
vista como a prazo, mas 0 modo de pagamento predominante é o dinheiro. O cartdo de crédito
atingiu apenas 21,84% das familias e as residéncias em que apenas 0s pais possuem tal
ferramenta somam 40,82%. Um aspecto que vale a pena destacar neste estudo, diz respeito a
maneira como a juventude demonstrou utilizar o seu cartdo de crédito (ou como agiria caso
possuisse): 75% dos pesquisados acertou a questao, dizendo sempre pagar o saldo do mesmo

no vencimento. Pode-se inferir que tal conhecimento colaborou para que o nimero de jovens
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(e de suas familias) endividados observado na pesquisa fosse baixo, ja que 0 uso incorreto de
instrumentos de crédito pode levar as situacdes de dividas e de inadimpléncia.

Os dados da pesquisa também revelaram que embora a grande maioria dos jovens
afirme que a sua familia realiza orcamento, muitos deles ndo participam dessa construcéo.
Dentre 0os motivos de tal situacdo destacam-se a faixa etéria dos jovens entrevistados, bem
como seu nivel de remuneracdo. Ainda que quase 50% dos pesquisados tenham afirmado
contribuir com o pagamento das despesas da casa, 0 percentual dos que disseram que todos 0s
membros da familia auxiliam na construcdo do orcamento € de apenas 26,58%.

A informacdo de que 31,96% das familias dos pesquisados so realiza o planejamento
financeiro “as vezes”, chama a atencdo para o fato de que a preocupagdo com a organizagao
das financas nesses casos pode estar sendo realizada apenas em situacdo de necessidades e
crises, ou para o alcance de projetos eventuais, estabelecendo-se um comportamento de que
apenas € necessario planejar-se nestes casos. Nesse ponto, salienta-se a importancia de se
construir o orgamento doméstico todos os meses e em conjunto com todos os familiares, de
modo a fazer que isso se torne um habito e possa garantir uma melhor qualidade de vida ao
longo do tempo. Durante esse processo, devem ser consideradas as particularidades de cada
individuo, bem como a etapa do ciclo de vida em que ele se encontra.

Outro ponto relevante desta pesquisa diz respeito ao nivel de conhecimento financeiro
dos entrevistados. De acordo com as respostas das questdes do ultimo bloco do instrumento
do anexo A, a maioria dos amostrados demonstrou possuir mais de 60% de entendimento
sobre as questdes relativas a gestdo do dinheiro, tais como a liquidez de investimentos, no¢des
de crédito e pagamento de juros e preocupacao com a aposentadoria.

Entretanto, com base em alguns resultados do trabalho, inferem-se que tais
conhecimentos ndo estdo sendo empregados. Ao se observar o critério para decisdo de
compras isso fica evidente: apenas 25% dos jovens e suas familias relataram planejar-se com
antecedéncia, a criagao de reservas ou outros meios de garantir a aposentadoria ndo € efetuada
por 73,42% deles, apenas 7,91% mantém reservas para eventuais emergéncias e conseguiria
manter o seu padrdo de consumo com uma renda zero por mais de 12 meses. Nesse sentido,
reforga-se a ideia de que mais do que conhecer € preciso praticar.

Por isso, torna-se primordial, além de conhecimento sobre finangas, o estabelecimento
de metas, planos, sonhos e uma reflexdo e revisdo continua sobre as atitudes e
comportamentos tomados em relagcdo ao dinheiro, no sentido de possibilitar a observacéo de
situacOes que conduzem a determinadas acdes que causam arrependimentos e colocam em

risco a saude financeira pessoal e familiar.
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Averiguou-se, ainda, que a maior parte dos ensinamentos adquiridos pelos jovens para
gerir os seus recursos advém das experiéncias em familia, dai a importancia de se enxergar a
organizacdo financeira como algo que vai além da construcdo do orgcamento domestico. Ou
seja, é necessario falar sobre o dinheiro e sua importancia no ambiente doméstico de maneira
aberta e franca e quebrar tabus que envolvem a tematica.

Também observou-se que a juventude estudada participa do contexto financeiro
familiar no sentido de responsabilizar-se pelo pagamento de despesas da residéncia. Mesmo
que os resultados informem que os mesmos possuam um bom conhecimento em termos
financeiros e que em sua grande maioria exercem influéncia nas decisfes de consumo e
investimento no contexto familiar, existe uma lacuna no que diz respeito a sua colaboracdo da
construcdo do orcamento domeéstico.

Ademais, ressalta-se que a relacdo entre a juventude, suas financas e educacgdo
financeira num contexto familiar devem ser entendidas como um processo que envolve 0
autoconhecimento, o aprendizado em termos de finangas e, por fim, a mudanca de habitos e
comportamentos. A partir dai, por meio de uma gestdo conjunta com a participacdo de todos
0os membros da familia, poderd se construir uma relacdo mais saudavel com o dinheiro e
formar jovens mais conscientes quanto a importancia de tais questdes, além de se propiciar a
educacéo financeira para geracoes futuras.

Assim, espera-se que esta pesquisa venha a contribuir com as discussdes sobre o tema,
tendo vista que os seus resultados permitem um mapeamento da educacdo financeira entre 0s
jovens do municipio, colaborando para que instituicbes como as universidades, venham a
desenvolver futuras agdes e trabalhos de conscientiza¢do, por meio de projetos de extensé&o,
palestras, cursos e oficinas sobre a tematica junto as comunidades.

Como sugestdo para pesquisas futuras, encontra-se a possibilidade de levantamento
junto a amostra pesquisada, de outros aspectos que interferem na participacao e influéncia do
jovem na vida financeira familiar, como a cultura e os costumes das familias, as questfes
relacionadas a racionalidade limitada e as questfes emocionais e comportamentais na tomada

de decisoes.



58

REFERENCIAS

ALVES, Alessandra Batista de Melo Nobrega. PLANEJAMENTO FINANCEIRO
FAMILIAR E O ORCAMENTO DOMESTICO: prética e importancia em um grupo no
municipio de Cataquases—MG. 2010. Trabalho de conclusdo de curso (Bacharelado em
Ciéncias Contabeis), Faculdade Sudamerica, Cataguases, 2010.

ARAUJO, Fernando Cosenza; CALIFE, Flavio Estevez. A histdria ndo contada da Educacéo
Financeira no Brasil. In: ROQUE, José Roberto Romeu. Otimizacdo na Recuperacao de
Ativos Financeiros: volume 1V. Poa-SP: IBeGl, 2013.

BARRACHO, Carlos. Lic6es de psicologia econémica. 2001.

BITENCOURT, Cleusa Marli Gollo. Financas pessoais versus financas empresariais.
2004. 85f. Dissertagdo (Mestrado em Administracdo) — Programa de Pds-graduacdo em
Economia, da Faculdade de Ciéncias Econdmicas da UFRGS, Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre, 2004.

BORTOLUZZI, Daiane Antonini et al. Aspectos do endividamento das familias brasileiras no
periodo de 2011-2014. Perspectiva, v. 39, n. 146, p.111-123, jun., 2015.

BRASIL. BRASIL: Implementando a Estratégia Nacional de Educacdo Financeira.
2010. Disponivel em:
<http://www.bcb.gov.br/pre/pef/port/Estrategia_Nacional Educacao_Financeira ENEF.pdf.>
Acesso em: 16 jul. 2017,

BRITO, Lucas da Silva et al. A importancia da educacéo financeira nos contextos académico
e profissional: um levantamento de dados com alunos universitarios. In: SIMPOSIO DE
EXCELENCIA EM GESTAO E TECNOLOGIA, 9., 2012, Rezende.RJ. Anais... Rezende:
AEDB, 2016.

BRUTES, Larissa; SEIBERT, Rosane Maria. O ensino da educacao financeira a jovens de
escolas publicas de Santo Angelo. Vivéncias: Revista Eletronica de Extensdo da URI, v.
10, n. 18, p. 174-184, 2014.

CERBASI, Gustavo. O que é planejamento financeiro? Disponivel em:<
http://www.maisdinheiro.com.br/artigos/o-que-e-planejamemto-financeiro.html.> Acesso
em: 15 jul. 2017.

CHAVES, Fresley Silva. Crédito: um estudo comparativo entre sua facilidade e o
endividamento. Disponivel em: <http://www.administradores.com.br/producao-
academica/credito-um-estudo-comparativo-entre-sua-facilidade-e-o-endividamento/5445/>.
Acesso em: 31 jul. 2017,

CLAUDINO, Lucas Paravizo.; NUNES, Murilo Barbosa; SILVA, Fernanda Cristina.
Finangas Pessoais: um estudo de caso com servidores publicos. In: XII SEMEAD. S&o Paulo.
Anais... SEMINARIO EM ADMINISTRACAO, 9., 2009 — SEMEAD. FEA-USP. S&o Paulo,
2009. Disponivel em:
<http://sistema.semead.com.br/12semead/resultado/trabalnosPDF/724.pdf.> Acesso em: 30
jul. 2017.



59

COSTA NETO, Pedro Luiz de Oliveira. Estatistica. Sdo Paulo: Edgard Blicher, 1977.

D’AQUINO, Céssia. Educacéo Financeira. Disponivel em:<
http://educacaofinanceira.com.br/index.php>. Acesso em: 01 jul. 2017.

DALBOLSCO, Laudecir; DALBOSCO, Edinéia Zulan; PALUDO, Nadir Jodo; FOLETTO,
Paulo Renato. Micro fundamentos de consumo: uma abordagem das teorias do
comportamento do consumidor. In: MOSTRA DE INICIACAO CIENTIFICA DA
FACULDADE LA SALLE, 2015, Lucas do Rio Verde, MT. Anais... Lucas do Rio Verde:
Faculdade La Salle, 2015.

DUARTE, Tais Gomes. Balanceamento atuarial per capita e perfil de investimento dos
planos de beneficios das entidades fechadas de previdéncia complementar: uma
aplicacdo da teoria do ciclo de vida com dados de painel. 2015. 77 f. Dissertacdo
(Mestrado em Economia do Setor Publico) - Departamento de Economia da Universidade de
Brasilia, Universidade de Brasilia, Brasilia, 2015.

ENEF (Estratégia Nacional de Educacdo Financeira). Mapa da Educacdo Financeira do
Brasil. 2013. Disponivel em:
<www.vidaedinheiro.gov.br/docs/RelatorioAnaliticoENEF.pdf>. Acesso em: 02 dez. 2016.

ENEF (Estratégia Nacional de Educacdo Financeira). Governanca da Estratégia Nacional
de Educacdo Financeira. 2010. Disponivel em: <http://www.vidaedinheiro.gov.br/pagina-
37-governanaa.html>. Acesso em 10 jul. 2017.

FAVERI, Dinora Baldo De; KROETZ, Marilei; VALENTIM, llda; CENSI, Guilherme.
Educacéo Financeira para Criancas. In: ENCONTRO DE EXTENSAO DA UDESC, 8., 2012,
Lages, SC. Anais... Floriandpolis: UDESC, 2012.

FERREIRA, Auréelio Buarque de Holanda. Diciondrio Aurélio Basico da Lingua
Portuguesa. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1999.

FERREIRA, Vera Rita de Mello. Decisbes econdbmicas: vocé ja parou para pensar? Sao
Paulo: Evora, 2011.

FERREIRA, Vera Rita de Mello. Psicologia econémica: estudo do comportamento
econémico e tomada de deciséo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

FERREIRA, Vera Rita de Mello. Psicologia econdmica. Revista de Administracdo de
Empresas, v. 47, n. 3, p. 1-4, 2007.

FRADE, Catarina; JESUS, Fernanda. Percepcdo do risco de crédito e endividamento
sustentavel. Novas dimensfes do consumo na sociedade contemporanea. Porto: 1S-FLUP,
p. 69-82, 2011.

FISHER, Irving. A teoria do juro. S&o Paulo: Abril Cultural, 1984.
GIL, Antbnio Carlos. Como Elaborar Projetos de Pesquisa. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

GITMAN, Laurence J. Principios da administracdo financeira. 10. ed. Sdo Paulo: Pearson
Adilson Wesley, 2004.



60

GIT/MAN, Laurence J; MADURA, Jeff. Administracdo financeira: uma abordagem
gerencial. S&o Paulo: Pearson, 2003.

GIROTTO, Cassia; ALVES, Ana Carolina Fernandes; SAMBATTI, Andreia Polezi. Limites
a Educacéo Financeira: uma analise da subjetividade no uso do dinheiro. In;. CONGRESSO
BRASILEIRO EM GESTAO DE NEGOCIOS: sustentabilidade em empreendimentos locais,
4., 2016, Cascavel, PR. Anais... Cascavel: UNIOESTE, 2016.

GOMES, Fabio Augusto Reis. Evolugdo do consumo no Brasil: da teoria a evidéncia
empirica. Revista Economia e Tecnologia, v. 7, n. 3, p. 1-12, jul./set., 2011.

GRANDO, Daniela. Educacdo Financeira: uma analise dos discentes dos cursos noturnos de
Administracdo e Ciéncias Contabeis das Instituicdes de Ensino Superior, de Cascavel — PR
2010. 75 f. Monografia (Bacharelado em Ciéncias Econdmicas), Universidade Estadual do
Oeste do Parang, Cascavel, 2010.

HALLES, Claudia Regina; SOKOLOWSKI, Rivelto; HILGEMBERG, Emerson Martins. O
planejamento financeiro como instrumento de qualidade de vida. In: SEMINARIO DE
POLITICAS PUBLICAS NO PARANA: ESCOLA DO GOVERNO E UNIVERSIDADES
ESTADUAIS, 1., 2008, Curitiba: SETI, 2008.

HASTIE, Reid. Problems for judgment and decision making. Annual Review of Psychology.
Palo Alto. v. 52, n. 1, p. 653-683, fev.2001.

IBGE. POF 2010: Pesquisa de Orcamentos Familiares. Disponivel em:
http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liva5419.pdf. Acesso em 29 abr. 2017.

IEF — Instituto de Estudos Financeiros — Planejamento financeiro pessoal. Disponivel em:
<http://www.ief. com.br/bolso.htm>. Acesso em: 20 jul. 2017

KEYNES, John Maynard. A teoria geral do emprego, do juro e da moeda. 2. ed. Séo
Paulo: Nova cultural, 1985.

KLONTZ, Brad; KLONTZ, Ted. A mente acima do dinheiro: o impacto das emocdes em
sua vida financeira. Osasco: Novo Século Editora, 2011.

LEONE, Eugenia Troncoso; MAIA, Alexandre Gori; BALTAR, Paulo Eduardo. Mudancas na
composicdo das familias e impactos sobre a redugdo da pobreza no Brasil. Economia e
Sociedade, 2010. v. 1, n. 1, p. 59-77, abr., 2010.

LOPES, Geovane de Oliveira. Endividamento das familias brasileiras no sistema
financeiro nacional: o impacto de indicadores macroeconémicos. 64 f. 2012. Dissertagdo
(Mestrado em Economia do Setor Publico) — Universidade de Brasilia, Brasilia, 2012.

LUCCI, Cintia Retz; ZERRENNER, Sabrina Arruda; VERRONE, Marco Antonio
Guimarrdes; SANTOS, Seérgio Cipriano dos. A influéncia da Educagdo Financeira nas
decisbes de consumo e investimento dos individuos. In: IX SEMEAD. Sdo Paulo. Anais...
SEMINARIO EM ADMINISTRACAO, 9 - SEMEAD. FEA-USP. Sio Paulo, 2006.
Disponivel em:<
http://sistema.semead.com.br/9semead/resultado_semead/trabalhosPDF/266.pdf>. Acesso em:
30 jul. 2017.



61

MACEDO JUNIOR, Jurandir Sell; KOLINSKY, Régine; MORAIS, José Carlos Junca de.
Financas comportamentais: como o desejo, o poder, o dinheiro e as pessoas influenciam
nossas decisdes. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

MANFREDINI, Andreza Maria Neves. Pais e Filhos: um estudo da educacdo financeira
em familias na fase de aquisi¢cdo. 2007. 200p. Dissertacdo (Mestrado em Psicologia Clinica)
— Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo, S&o Paulo, 2007.

MURAMATSU, Roberta; FONSECA, Patricia. Economia e psicologia na explicacdo da
escolha intertemporal. Revista de Economia Mackenzie, Sdo Paulo, v. 6, n. 6, p. 87-112,
2009.

MARQUES, Patricia Fett de Assunc¢do. Influéncia reversa no consumo entre geracfes: um
estudo exploratdrio sobre a influéncia dos filhos no processo de decisdo de compra das
familias. 2012. 129 f. Dissertacdo (Mestrado Académico em Administracdo) — Programa de
Pds-graduacdo em Administracdo, Porto Alegre, 2012.

MARTINS, Ana Quitéria Nunes. A formacédo da Estratégia de Educacédo Financeira do
Governo Brasileiro. 2013. 98 f. Dissertacdo (Mestrado Profissional em Saude) — Programa
de Mestrado Profissional em Saude Publica, Brasilia, 2013.

MICHAELIS. Moderno Diciondrio da Lingua Portuguesa. Disponivel em:
<http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php>. Acesso em: 24 jul. 2017.

MOREIRA, Filipa Ramos. O consumo e o credito na sociedade contemporanea. Gestéo e
Desenvolvimento, v. 19, p. 91-114, 2011.

NERI, Marcelo; CARVALHO, Kétia; NASCIMENTO, Mabel. Ciclo da vida e motivacdes
financeiras (com especial atencdo aos idosos brasileiros). Disponivel em: <
http://repositorio.ipea.gov.br/handle/11058/2853>. Acesso em 20 mar. 2017.

OCDE. Recommendation on principles and good practices for financial education and
awareness. 2005. Disponivel em: <http://www.oecd.org/daf/fin/financial-
education/35108560.pdf>. Acesso em: 04. dez. 2016a.

OCDE. Improving Financial Literacy: Analysis of Issues and Policies. 2005. Disponivel
em: <http://www.keepeek.com/Digital-Asset-Management/oecd/finance-and-
investment/improving-financial-literacy_9789264012578-en#.WFvUqvkrLIU#page35>.
Acesso em: 01. dez. 2016b.

OLIVEIRA, Anesandra Eliza;, MACHADO, Flavia Fernanda da Silva; MARTINS, Jalio
Cesar; SPOSITO, Richard Robson. A importéncia da Educacdo Financeira no contexto
escolar e familiar: uma amostra do projeto implantado na Unespar.a In. ENCONTRO
PARANAENSE DE ECONOMIA, 11., 2014, Apucarana, PR. Anais... Apucarana:
UNESPAR, 2014.

OREIRO, Flavia Dias Rangel. Os micro fundamentos do consumo: de Keynes até a versao
moderna da teoria da renda permanente. Revista de Economia, v. 29, p. 119-139, 2003.

PABON, José. Diccionario Manual Griego Clasico-Espafiol. Madrid: Universidade de
Madrid, 1967.



62

PASSOS, Joicemara Aline dos. Perfil financeiro dos estudantes concluintes do curso de
administracdo das instituicdes de ensino superior FALURB e UNIOESTE. In: Congresso
Internacional de Negdcios, 1., 2015, Cascavel, PR. Anais... Cascavel: UNIOESTE, 2015.

PRADO, André Brisola Brito. Educacdo Financeira: a visdo de jovens universitarios
sobre as financas familiars. 2015. 98 f. Dissertacdo (Mestrado em Administracdo) —
Programa de Mestrado em Administragéo, So Paulo, 2015.

PRADO, André Brisola Brito; FAMA, Rubens. O Consumo e a importancia da Educagio
Financeira para o Brasil. Revista da Faculdade de Administracdo e Economia, v. 8, n. 1, p.
02-12, 2016.

PINDYCK, Robert Stephen; RUBINFELD, Daniel. Microeconomia. 5. ed. Sdo Paulo:
Makron, 2002.1

PINHEIRO, Ricardo Pena. Educacdo financeira e previdenciéria, a nova fronteira dos fundos
de pensdo. In: REIS, Aldacir. (org.). Fundos de Penséo e Mercados de Capital. S&o Paulo:
Instituto San Tiago Dantas de Direito e Economia e Editora Peixoto Neto, 2008, p. 105-121.

RICHARDSON, Roberto Jarry. Pesquisa social: métodos e técnicas. 3.ed. Sdo Paulo: Atlas,
1999.

ROCHA, Tais Lara Gimenes de Deus. Financas pessoais: teste de conhecimento e aplicacéo
em alunos concluintes do curso de Ciéncias Contabeis da Universidade de Brasilia. 2013. 28
f. Trabalho de conclusdo de curso (Bacharelado em Ciéncias Contabeis) - Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2013.

ROSS, Stephen A.; WESTERFIELD, Randolph W.; JORDAN, Bradford D. Principios da
Administracado financeira. Sdo Paulo: Atlas, 2000.

SAITO, André Taue. Uma contribuicéo ao desenvolvimento da educacéo em finangas
pessoais no Brasil. 2007. 152 f. Dissertacdo (Mestrado) - Departamento de Faculdade de
Economia, Administragdo e Contabilidade, USP, Sdo Paulo, 2007.

SAMBATTI, Andreia Polezi; PIERUCCINI, Mariangela Alice; ANTUNES; Carla Cristiane
do Nascimentos. Reflexdes sobre o uso da mesada como instrumento de educagdo financeira.
In:  CONFERENCIA INTERNACIONAL EM GESTAO DE NEGOCIOS. 1., 2015,
Cascavel, PR. Anais... Cascavel: UNIOESTE, 2015.

SAMPAIO, Lucas Marrucci. Economia Comportamental da poupanca: enigmas e
perspectivas de Nudge. 2014. 48 f. Trabalho de conclusdo de curso (Bacharelado em Ciéncias
Econdmicas) — Instituto de Ensino e Pesquisa, Sdo Paulo, 2014.

SAMPAIO, Carlos Magno Augusto; SANTOS, Maria do Socorro; MESQUIDA, Peri. Do
Conceito de Educacdo a Educagdo no Neoliberalismo. Didlogo Educacional. Curitiba, v. 3, n.
7, p. 165-178. set./dez. 2002.

SAMSON, Alain. Introdug&o & economia comportamental e experimental. In: AVILA, Flavia;
BIANCHI, Ana Maria. (orgs.). Guia de economia comportamental e experimental. S&o
Paulo: EconomiaComportamental.org, 2015, p. 26.



63

SANTOS, Adla Carla; SILVA, Maciel. Importancia Do Planejamento Financeiro no Processo
de Controle do Endividamento Familiar: Um Estudo de Caso Nas Regides Metropolitanas Da
Bahia e Sergipe. Revista Formadores, v. 7, n. 1, p. 05-17. Jun. 2014.

SANTOS, Ana Cordeiro; COSTA, Vania; TELES, Nuno. A economia politica do consumo e
do crédito as familias: um contributo interdisciplinar. Revista Critica de Ciéncias Sociais, n.
101, p. 09-38, 2013.

SAVOIA, José Roberto Ferreira; SAITO, André Taue; SANTANA, Flavia de Angelis.
Paradigmas da educacdo financeira no Brasil. Revista de Administracdo Publica-RAP, v.
41, n. 6, 2007.

SOARES, Patricia Riella; LEBOUTTE, Caio. Educacdo Financeira para a familia. Sao
Paulo: All Print, 2007.

SPC — SERVICO DE PROTECAO AO CREDITO. 82% dos jovens brasileiros contribuem
para o sustento da casa, indica pesquisa do SPC Brasil. 2017. Disponivel em:
<https://www.spcbrasil.org.br/pesquisas/pesquisa/2517>. Acesso em: 05 jun. 2017.

SPC — SERVICO DE PROTECAO AO CREDITO. Comportamento dos jovens brasileiros
frente ao uso do dinheiro e das financas pessoais. 2017. Disponivel em: <
https://www.spcbrasil.org.br/pesquisas/pesquisa/2329 >. Acesso em: 05 jun. 2017.

TEIXEIRA, Aline de Oliveira; WUNDERLICH, Ana Néri Henrique; SANTOS, Fabio de
Carvalho dos; FERREIRA, Rosemeire Trindade Lima. Vantagens e desvantagens da
implantacdo da disciplina educacéo financeira nas escolas de ensino médio na cidade de
Pinhas-PR. 2010. Disponivel em: <
http://www.educacaofinanceira.com.br/tcc/curitiba_educacao_financeira.pdf>. Acesso em 23
jul. 2017.

TOBIAS, Andreza Maria Neves Manfredini; CERVENY, Ceneide Maria de Oliveira.
Educacao Financeira na familia. Sdo Paulo: Roca, 2012.

TONETO, Leandro Miletto; KALIL, Lislane Lindernmeyer; MELO, Wilson Vieira,;
SCHNEIDER, Daniela Di Giorgio; STEIN, Lilian Milnltsky. O papel da heuristicas no
julgamento e na tomada de decisdo sob incerteza. Estudos da Psicologia. Campinas. v. 23, n.
2, p. 181-189. abr./jun. 2006.

VALE, Francisco José Mendonga do. Educacéo financeira doméstica: algumas reflexdes
sobre a relacéo familia e dinheiro. Disponivel em:
<http://www.academia.edu/download/34963856/Educacao_Financeira_Domestica_Algumas_
Reflexoes_sobre_a Relacao_Familia_e_ Dinheiro.pdf.>. Acesso em 28 jul. 2017.

VERGARA, Sylvia Constant. Métodos de pesquisa em administracdo. Atlas, 2012.

VIEGAS, Alexandre da Silva. Gestdo de orcamento familiar. ABCustos Associacdo
Brasileira de Custos. v. 2, n. 3. Set./Dez. 2007.



ANEXO

64



65

ANEXO A — Questionario aplicado aos participantes de grupos de jovens catélicos na cidade
de Cascavel-PR.

BLOCO 1: DADOS GERAIS

Lo

TN O~ WD

10.

11.

12.

13.

14.

) outros. Quais?

Grupo de jovens que participa (movimento):

Idade:

Sexo: ()M; ()F.

Estado civil: () solteiro (a); ( ) casado (a); ( ) divorciado (a).
Regido (bairro) de Cascavel em que reside?
Quantas pessoas moram com VOcé?
Quiais pessoas residem com vocé? ( ) Pai; ( ) Mée; ( ) irméo (8); ( ) filho (a) () esposo (a);

Escolaridade: () ensino fundamental incompleto; () ensino fundamental completo; () ensino
médio incompleto; ( ) ensino médio completo; ( ) superior incompleto; () superior completo
ou mais;

Escolaridade do pai e/ou responsavel: () nunca estudou; () ensino fundamental incompleto; ()
ensino fundamental completo; ( ) ensino médio incompleto; ( ) ensino médio completo; ( )
superior incompleto; () superior completo ou mais;

Escolaridade da mae e/ou responsavel: () nunca estudou; () ensino fundamental incompleto; (
) ensino fundamental completo; ( ) ensino médio incompleto; ( ) ensino médio completo; ( )
superior incompleto; () superior completo ou mais;

Fonte de renda pessoal: ( ) ndo possuo renda; ( ) mesada; ( ) exerce atividade remunerada
com carteira assinada (ou contrato); ( ) exerce atividade remunerada sem carteira assinada.

Fonte de renda familiar: ( ) desemprego (a); ( ) exerce atividade remunerada com carteira
assinada (ou contrato); () exerce atividade remunerada sem carteira assinada; ( ) aposentado
(a); outras. Quais?

Renda pessoal: ( ) ndo possuo renda () até um salario minimo (R$ 937,00); ( ) até dois
salarios minimos (R$ 938,00 — R$ 1.874,00); ( ) até trés salarios minimos (R$ 1.875,00 — R$
2.811,00);

() até cinco salarios minimos (R$ 2.812,00 — R$ 4.685,00); ( ) mais de cinco salarios minimos.

Renda familiar mensal: () ndo possuo renda () até um sal&rio minimo (R$ 937,00); ( ) ate
dois salarios minimos (R$ 938,00 — R$ 1.874,00); ( ) até trés salarios minimos (R$ 1.875,00 — R$
2.811,00); ( ) até cinco salarios minimos (R$ 2.812,00 — R$ 4.685,00); ( ) mais de cinco salarios
minimos.

BLOCO 2: PARTICIPACAO EM DECISOES FINANCEIRA EM AMBITO FAMILIAR

15.

a)

A sua familia faz alguma forma de planejamento financeiro (orcamento familiar)?
Sim.
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b) Nao.
c) As vezes.

16. Quem participa da construcdo do orcamento familiar (caso ele seja feito)?

a)
b)
c)
d)

17.

Apenas eu.

Apenas 0s pais.

Todos os que tem rendimento.
Todos os residentes da casa.

Ao realizar uma compra, vocé e sua familia:

a) Fazem um planejamento com antecedéncia.
b) Compram o que necessario para 0 momento.
c) Esperam as promogdes.

d) Depende do bem.

e) Outros.

18. Vocé influencia as decisdes relacionadas a renda da familia, como o consumo e
investimento?

a) Sim.

b)  Nao.

c)  Asvezes.

19. Vocé é responsavel por alguma (s) da (s) despesas da sua casa?

a) Sim.

b) Nao.

c) Somente quando é necessario.

20. Se sim, quais despesas vocé paga?

( ) Energia, agua, telefone ou internet.
( ) Alimentacéo.

() Outras. Quais?

21.

Considerando a despesa total da familia, quantos % dela é de sua responsabilidade?

( ) N&o pago nenhuma despesa da familia
() Até 10%.

( ) Entre 10 e 30 %.

( ) Entre 30 e 50 %.

( ) Entre 50 e 70%..

() Entre 70 e 100 %

22.

23.

a)
b)

c)

Caso ndo ajude nas despesas da casa, qual a destinacédo de seus rendimentos?

Gasta todo o dinheiro.

Gasto parte do dinheiro e guardo outra parte.
Guarda todo o seu dinheiro.

Depende dos gastos do més.

Caso ndo ajude nas despesas da casa, em que vocé gasta a sua renda?
Alimentacdo.

Vale-transporte..

Vestuario
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d) Academia, saude e bem-estar.

e) Lazer (balada, cinema, shopping, eletronicos).

f) Educacdo (faculdade, cursos, livros, internet, assinaturas).
g) Outros.

24. Considerando as financas da familia, existe sobra de dinheiro para objetivos e sonhos da
familia?

a) Sim, sempre.

¢) S6 em alguns meses.

¢) N&o, toda a renda vai para o consumo.

d) A renda ndo é suficiente nem para cobrir todas as despesas mensais.

25. A sua familia possui membros endividados (com parcelas a pagar)? Se sim, quais?
a) Apenas eu.

b) Apenas meus pais ou outros responsaveis.

¢) Ninguém.

d) Todos os familiares que residem comigo.

26. A sua familia possui membros inadimplentes (parcelas ja vencidas que nao foram
pagas)? Se sim, quais?

a) Apenas eu.

b) Apenas meus pais ou outros responsaveis.

c¢) Ninguém.

d) Todos os familiares que residem comigo.

27. Quais dos seus familiares possuiu cartéo de crédito?
a) Apenas eu.

b) Apenas meus pais ou outros responsaveis

¢) Ninguém

d) Todos os familiares que residem comigo

28. Qual a principal forma de pagamento utilizada as compras da familia?
a) A vista.

b) A prazo.

c) Utiliza-se compra a vista e também a prazo.

29. Qual o principal meio de pagamento utilizado por vocé e sua familia?
a) Dinheiro.

b) Cartéo de débito.

c) Cartdo de credito.

d) Carné.
e) Boleto.
f) Outros.

30. Caso acontega a perda total da fonte de renda da familia, por quanto tempo vocés
conseguiriam manter o padrao de vida atual?

a) Nenhum.

b) De 1 a 3 meses.
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c¢) De 4 a 6 meses.
d) De 7 a 9 meses.
e) De 10 a 12 meses.
f) Mais de 12 meses.

BLOCO 3: NIVEL DE CONHECIMENTO FINANCEIRO

31. Como vocé se sente a respeito dos seus conhecimentos para gerenciar seu proprio
dinheiro?

a) Nada seguro — Eu gostaria de possuir um nivel muito melhor de educac&o financeira.

b) N&o muito seguro — Eu gostaria de saber um pouco mais sobre financas.

¢) Razoavelmente seguro — Eu conhego a maioria das coisas que eu precisaria saber sobre

d) Muito seguro — Eu possuo conhecimentos bastante amplos sobre finangas.

32. Onde vocé adquiriu a maior parte dos seus conhecimentos para gerir o seu dinheiro?
a) Em casa com a familia.

b) De conversas com amigos.

¢) Emaulas na escola ou universidade.

d) De revistas, livros, internet, TV e o radio.

e) De minha experiéncia prética.

33. Em relacdo a sua aposentadoria, qual das alternativas abaixo melhor representa sua
situacéo?

() N@o me preocupo com isso ainda.

() Pretendo ter apenas a aposentadoria do governo.

() Fago um plano de previdéncia/poupanca propria para aposentadoria.

() Tenho planos de comecar a poupar para isso.

() Néo vejo necessidade de poupar para minha aposentadoria.

34. Em caso de alguma urgéncia, qual das aplicacdes abaixo é a mais demorada para obter
recurso (dinheiro)?

() Poupanca ou Fundos de Investimento de curto prazo.

() Acles ou Dolar.

() Conta corrente.

() Bens (Carro, moto, imével...).

35. Qual das pessoas abaixo pagaria mais de juros e outras despesas financeiras por ano se
elas gastassem a mesma quantia por ano em seus cartdes de créditos?

() Ellen, que sempre paga todo o saldo do cartdo de crédito no vencimento.

() Pedro, que geralmente paga todo o saldo do cartdo de crédito no vencimento, mas
ocasionalmente paga s6 0 minimo, quando esta sem dinheiro.

() Luis, que paga pelo menos o minimo todo més e um pouco mais quando tem alguma folga.

() Nanci, que sempre paga 0 minimo

36. Como vocé age no seu dia-a-dia quanto ao uso do cartdo de crédito (ou agiria se
possuisse)?

() Pago o saldo do cartdo de crédito no vencimento.

() Pago apenas o minimo do cartdo de crédito quando estou sem dinheiro.

() Pago minimo todo més, as vezes pago mais um pouco quando sobra dinheiro.

() Sempre paga 0 minimo.



69

37. Dirceu e Roberto sdo jovens que tm o mesmo salario. Ambos desejam comprar um
carro no valor de R$ 10.000,00. Quem pagara um valor mais alto pelo bem?

() Dirceu, gque comprou hoje, financiando o saldo devedor por 24 meses..

() Roberto, que preferiu poupar por 15 meses, mas comprou o carro a vista

() Néo sei.

38. Se vocé precisasse do carro daqui a 12 meses, qual a melhor alternativa na sua visédo?

() Ter o carro imediatamente e pagar por ele durante 24 meses.

() Poupar por alguns meses para compra-lo a vista, sem divida.

(') Ficar no meio termo, guardando dinheiro por uns 8 meses e financiando o resto em 8 prestacdes.



